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Ich will beides

als ein Ganzes.

Gedicht einer in Deutschland lebenden Turkin®

! Zitiert nach Handan 1996, 38.



Kurzfassung

Die vorliegende Untersuchung an zehn Stuttgarter Schulen beschéftigt sich mit dem
Medienkonsum turkischstammiger Kinder und Jugendlicher. Als Ergebnis kann festgehalten
werden, dass die Mediennutzung der Kinder zweisprachig ist, es werden jedoch eher die
deutschen Medien bevorzugt. Das Angebot an tirkischsprachigen Medien in Deutschland ist
zwar ausreichend vorhanden, sie sind aber meist in der Turkei produziert und gehen daher
nur wenig auf die Bedurfnisse der turkischen Migranten in Deutschland ein. Auch fir die
deutschen Medien besteht hier noch Nachholbedarf. Die ehemals homogene Gruppe der
tirkischen Gastarbeiter hat sich zu einer heterogenen eigenstandigen Transkultur
Deutschlands entwickelt und damit Anspruch auf eine differenzierte Medienlandschaft in

ihrer Sprache, die es umzusetzen gilt.

Schlagworter: Medienkonsum, Mediennutzung, Integration, Kinder, Jugendliche, tirkisch,

Deutsch-Turke, Migrant, Migration.

Abstract

This examination at ten schools in Stuttgart deals with the media consume of Turkish decent
children and adolescents. As the outcome can be declared that the media consume of these
children is bilingual but German media are preferred. The offer of media in Turkish language
in Germany is sufficient, but mainly produced in Turkey and therefor not responsive enough
to meet the needs of Turkish migrants in Germany. Also for German media this backlog
demands still exists. The formal homogeneous group of Turkish guest-workers has
developed into a heterogeneous independent subculture of the German culture. This leads to
the claim to have a differentiated media scenery in their own language, which needs to be

created.

Keywords: media consume, media utilisation, integration, children, adolescents, Turkish,

Turk, migrant, migration.
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1. Einfihrung

In Deutschland sind tirkische Migranten ,die Turken®, in der Turkei werden sie als

2

.Deutschlander”, als ,Almancilar* bezeichnet. Sie gehdren weder ganz zum einen, noch
vollstandig zum anderen Land und gerade dadurch haben sie ihr Leben zwischen diesen

beiden Welten eingerichtet.

Menschen, die aus einer uns fremden Kultur stammen, sind uns im ersten Moment ferner als
Menschen eines dhnlichen Kulturkreises. Deshalb legt die Offentlichkeit bei diesen fremden
und vermeintlich ,bedrohlichen* Migrantengruppen verstarkt ihr Augenmerk auf deren
Integration oder Desintegration. Haufig wird bei diesen Uberlegungen und MaRnahmen fur
eine Verbesserung der Integration vergessen, dass eine Voraussetzung fir deren Gelingen
ist, dass man die Lebensgewohnheiten des anderen kennt und versteht. Doch mit Ausnahme
der offiziellen statistischen Untersuchungen wie Ein- und Auswanderung, Aufenthaltsdauer
oder Altersstatistiken der unterschiedlichen Migrantengruppen in Deutschland werden
turkische Migranten nur selten als mdogliche Gruppe fur weitere Untersuchungen
wahrgenommen. So gibt es beispielsweise erst seit den 90er Jahren Untersuchungen zur
Mediennutzung von Migranten in nennenswertem Umfang. Die unter 14jahrigen werden
jedoch auch hier in den seltensten Fallen bertcksichtigt. Dabei pragen sie das Jugendbild in
Deutschland mit, beeinflussen auch deutsche Kinder und Jugendliche in ihrem Umfeld immer
starker. Wahrend beispielsweise die Mediennutzung deutscher Kinder und Jugendlicher
durch zahlreiche Studien gut untersucht ist, weif3 man uber die Mediennutzung turkischer
Kinder und Jugendlicher noch sehr wenig. Die vorliegende Untersuchung, an 10 Schulen in
Stuttgart und dem naheren Umland durchgefiihrt, setzt an dieser Stelle an. Sie gibt einen
ersten Uberblick Uber turkischstammige Kinder und Jugendlichen und deren Medienkonsum

und zeigt Tendenzen auf, die zum besseren Verstandnis dieser Gruppe fuhren sollen.

Zu Beginn der vorliegenden Arbeit sind zunachst erste Hintergrundinformationen tber die
Struktur und Lebenssituation der turkischen Migranten in Deutschland notwendig. Im darauf

folgenden Kapitel werden die Ergebnisse der durchgefiihrten Umfrage erlautert und drei

% vgl. Siegfried Becker 2001, 27.



weiteren Studien gegenibergestellt: Dies sind zum einen zwei reprasentative Studien Uber
das Medienverhalten von deutschen Kindern und Jugendlichen und zum anderen eine
reprasentative Studie zum Medienkonsum der turkischen Bevolkerung in Deutschland.
Dieser praktisch-empirische erste Teil wird erganzt durch einen theoretischen zweiten Teil,
der einerseits das Bild der turkischen Bevolkerung in Deutschland vervollstandigen und
andererseits die Frage der momentanen Integration dieser Gruppe klaren soll. Im vierten
Kapitel werden die in Deutschland speziell fur die Gruppe der tirkischen Migranten
existierenden Medien ndher beschrieben. Anschliel3end geht es um die Fragestellung, wie
grol3 der Einfluss der deutschen wie tirkischen Medien bei der Integration von tirkischen
Migranten sein kann und ob diese einen relevanten Beitrag leisten kdnnen. Am Ende der
Arbeit wird dargestellt, wie sich die heutige deutsch-tirkische Bevodlkerung zwischen der
deutschen Mehrheitskultur und ihrer eigenen turkischen Ursprungskultur eingerichtet hat: Sie
hat flir sich aus beiden Kulturen das Beste genutzt und lebt in einer die deutsche

Gesellschaft bereichernden Teilgesellschaft.

2. Turkische Migranten in Deutschland®

Die deutsche Bevolkerung hat sich seit 1972 um ca. 4 Millionen Menschen verringert.
Trotzdem nahm die Gesamtbevolkerung zu, was der Migration zuzuschreiben ist. Da die
zugewanderten Migrantengruppen meist eine jungere Altersstruktur haben, verjiingen sie die
deutsche Gesellschaft und tragen damit zu ihrem Erhalt bei. Ohne diese Zuwanderung ware

die Bevolkerungsstruktur in Deutschland in einigen Jahren stark Uiberaltert.*

Laut Statistischem Bundesamt lebten 2002 Giber 7,3 Mio. Menschen nicht deutscher Herkunft
in der Bundesrepublik Deutschland — das entspricht einem Anteil von 8,9 % der
Gesamtbevolkerung. Mit 1,9 Mio. und 26 % aller Migranten stellen die Menschen turkischer
Abstammung die gréRte Gruppe. 90 % verteilen sich auf sieben Bundeslander, ein Viertel
lebt in GroRstadten oder urbanen Zentren und Ballungsrdumen und stellt dort teilweise einen
Anteil von 30 bis 35 % der Stadtbevolkerung.

% Im folgenden Kapitel stammen samtliche Zahlen, soweit nicht anders belegt, aus dem Jahr 2002 vom
Statistischen Bundesamt.
4 Voriger Abschnitt vgl. Oberndérfer 2001.



35,5 % der 1,9 Mio. turkischer Migranten sind bereits in Deutschland geboren. Sie gelten
nach dem bis 1999 giltigen Recht jedoch nicht als Deutsche. Erst seit dem 01.01.2000
erhalten in Deutschland geborene Kinder ausléndischer Eltern unter bestimmten
Voraussetzungen einen deutschen Pass. Weitere 6 % leben bereits 30 Jahre hier, und
insgesamt sind es 67 % der turkischen Bevdlkerung, die 10 Jahre oder langer in
Deutschland leben. Die Zahl derer, die noch keine 10 Jahre hier wohnen, wurde durch die
hier geborenen Kinder und durch hohe Zuwanderungszahlen in den 90er Jahren erhoht. Im

statistischen Mittel lebt ein tirkischer Migrant seit 19,4 Jahren in Deutschland.

Die auslandische Bevolkerung ist, im Vergleich zur deutschen, wesentlich jinger. Wahrend
der Anteil der Deutschen, die 65 Jahre oder &lter sind, bei 17,8 % liegt, liegt der
entsprechende Anteil bei der auslandischen Bevolkerung bei 5,1 %. Mehr als zwei Drittel der
unter 18jahrigen und nicht deutschstammigen Jugendlichen sind in Deutschland geboren. Ihr
Anteil an den insgesamt in Deutschland geborenen Kindern lag in den vergangenen Jahren
zwischen 10 und 13 %. Seit Anfang 2000 ist durch die neue Rechtslage diese Rate auf

6,5 % gesunken, da einige Kinder bei ihrer Geburt nun einen deutschen Pass erhalten.

Tarkischstammige Kinder und Jugendliche sind an Haupt- und Sonderschulen
Uberdurchschnittlich stark vertreten, wahrend sie an Realschulen und Gymnasien
unterreprasentiert sind.® Auch an Hochschulen sind tirkische Studierende zahlenmafig
gering vertreten.® Im Wintersemester 2001/2002 studierten beispielsweise nur 0,2 Mio.
turkische Studierende an deutschen Hochschulen von insgesamt 1,8 Mio. Studierenden. Die
Bildungssituation fur tirkische Schiler ist damit noch nicht gleichwertig mit der von

deutschen Kindern und Jugendlichen.

® vgl. www.integrationsbeauftragte.de/download/diskussion10.pdf, letzter Zugriff 25.09.2004.
® vgl. www.Ipb.bwue.de/aktuell/puu/3_00/Mater-Migration.html, letzter Zugriff 16.09.2004.



3. Mediennutzung turkischstdammiger Kinder und Jugendlicher

3.1 Methodische Vorgehensweise

Fur die Erfassung des Medienkonsums tiurkischstdmmiger Kinder und Jugendlicher wurde
eine quantitative Umfrage mit Hilfe von zwei verschiedenen Fragebégen’ durchgefiihrt. Bei
der Erstellung der Bdgen habe ich mich an bereits existierenden Studien orientiert, um so
einen besseren Vergleich zu den Studien Kinder und Medien (KIM)® und Jugendliche und
Medien (JIM)° zu gewahrleisten. Fir Kinder der Klassen 3 bis 6 erstellte ich einen 2-seitigen
Fragebogen, dessen Ergebnisse vergleichbar sind mit der Studie KIM, die Kinder im Alter
von 8-12 Jahren untersucht. Der 4-seitige Bogen fur Kinder ab Klasse 7 wird mit der Studie

JIM verglichen, die Kinder im Alter von 12-19 Jahren untersucht.

Die Fragebtgen der Kinder der Klassen 3 und 4 wurden ganz unter meiner Aufsicht
ausgefillt, den alteren Kindern ab Klasse 5 wurden die Bogen zum Teil auch mit nach Hause
gegeben. Aufgrund des grolRen Altersunterschiedes und der teilweise vorhandenen
sprachlichen Schwierigkeiten wurde der Fragebogen einfach gestaltet und wurden nur
wenige Wahlmoglichkeiten bei den Antworten vorgegeben. Im Rahmen meiner
Vorlberlegungen ging ich davon aus, dass sich fir turkische Kinder dieselben Medien als
wichtig erweisen wirden wie fur deutsche Kinder. Daher stellte ich mehr Fragen zu Medien
wie Fernsehen und Computer und weniger Fragen zu Medien wie Zeitungen, Zeitschriften,
Bicher und Radio. Aufgrund der verhaltnismafig geringen Anzahl befragter Kinder wurden
die ermittelten Ergebnisse gerundet: So werden beispielsweise fir Angaben in Prozent keine

Kommazahlen, sondern nur ganze Zahlen angegeben.
3.2 Allgemeine Daten

In  Baden-Wirttemberg sind 12,5% der Bevolkerung tdrkischstammig. In  der
Landeshauptstadt Stuttgart liegt der Anteil der auslandischen Bevolkerung generell bei
22,5 %. Die turkische Bevolkerung stellt mit 18 % aller ausl&ndischen Stadtbewohner die

grolRte Gruppe.® Daher sind an Stuttgarter Schulen tirkische Kinder und Jugendliche

" Fragebogen siehe Anhang.

8 Vgl. Feierabend/ Klingler 06/2003.

9 Vgl. Feierabend/ Klingler 10/2003.

19 vgl. http:/mww.stuttgart.de/sde/menu/frame/top_11021.htm, letzter Zugriff 16.09.2004.



zahlenmaRig stark vertreten, so dass die Befragung an 10 Schulen im Stuttgarter Grof3raum
durchgefuihrt wurde — davon drei Gymnasien, zwei Realschulen, eine gemischte Real- und
Hauptschule sowie vier Grund- und Hauptschulen. Insgesamt beteiligten sich 116 Kinder und
Jugendliche an der Untersuchung. Von den Befragten flillten 63 Kinder den 4-seitigen Bogen
aus und 53 Kinder den 2-seitigen Bogen. 60 der befragten Kinder waren weiblich, 56
mannlich. 20 Kinder besuchten Gymnasien, 27 kamen von Realschulen, 41 von

Hauptschulen und 28 von Grundschulen.

Die befragten Kinder und Jugendlichen sind zwischen 9 und 19 Jahren alt und besuchen die
Klassen 3 bis 12.* Das Durchschnittsalter liegt bei knapp 13 Jahren. 87 % der Befragten
sind in Deutschland geboren, der Rest wurde in der Turkei geboren, wovon wiederum mehr
als die Halfte bereits seit Uber 10 Jahren in Deutschland lebt. Nur 3 % der Kinder lebt noch

keine 10 Jahre in Deutschland.

Bei 96 % der Kinder sind beide Eltern turkischer Abstammung. 27 % der Kinder leben mit
mehr als 3 Geschwistern zu Hause. Im Schnitt ergeben sich so 2 weitere Geschwister je
Familie zuséatzlich zum befragten Kind. In 30 % wurde bei den Berufsbezeichnungen die
Kombination ,Mutter = Hausfrau* und ,Vater = Arbeiter* angegeben. Insgesamt sind 52 %
der Mitter Hausfrauen und 51 % aller Vater Arbeiter. In 6 % der Falle ist der Vater
selbststandig oder in einer leitenden Position, zu 1 % die Mutter als Selbststandige tatig.
Keine Angaben zu den Arbeitsverhaltnissen der Eltern machten 14 % der Kinder. Insgesamt
kann also festgehalten werden, dass die Eltern der befragten Kinder eher aus der unteren

Bildungsschicht stammen.

1 zur genauen Aufschliisselung des Alters und der Klassen, siehe Tabellen Nr.5 und Nr.6 im Anhang.



10
3.3 Gerateausstattung

Tarkische Haushalte sind im Medienbereich gut und modern ausgestattet. So ist in 98 % der
untersuchten Haushalte ein Fernseher vorhanden. Bereits 86 % haben zu Hause einen
Computer und in 84 % der Félle ist ein Radio vorhanden. Generell sind in den meisten
Haushalten viele Hifi-Gerate verfigbar: So haben mehr als zwei Drittel einen CD-Player,
einen Kassettenrecorder oder eine Stereoanlage zu Hause. Der DVD-Player (72 %) hat den
Videorekorder (71 %) in den turkischen Wohnzimmern bereits Uberholt. 60 % der Kinder
kénnen Uber eine Spielkonsole verfliigen, 53 % haben einen Gameboy zu Hause, und Uber
die Halfte hat Zugang zum Internet. Mindestens eine Tageszeitung ist in 46 % der Haushalte
vorhanden. Premiere oder Pay-TV kommt in nur knapp einem Drittel der Falle vor, damit

liegen die tirkischen Haushalte jedoch weit tiber dem deutschen Durchschnitt.”> Generell ist

Grafik 1
Geratebesitz, Vergleich deutscher und turkischer Haushalte

@ KIM 2002 W Eigene Daten 2004
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12 vgl. Feierabend/ Klingler 06/2003, 279.



die Medienausstattung jedoch geringer gegeniber deutschen Haushalten: Hier sind
Standardgeréte wie Fernseher, Videorekorder und Stereoanlage in tber 90 % der Fallen
vorhanden. Bei den moderneren Geraten, wie Computer, DVD-Player oder auch
Spielkonsolen sind die tlrkischen Haushalte jedoch bei weitem besser ausgestattet und

Ubersteigen teilweise bis zu 50 % die deutschen Haushalte.

Der eigene Medienbesitz turkischer Kinder und Jugendlicher fallt im Vergleich zum
Medienbesitz deutscher Kinder und Jugendlicher etwas geringer aus.'®* Bei Stereoanlagen,
Fernsehgeraten und Videorekordern sind zum Teil wesentlich mehr Geréte in deutschen
Kinderzimmern vorhanden. Bei CD-Playern, Computern und den Spielkonsolen liegen die
turkischen gleich auf mit den deutschen Kindern. Dafur gibt es in turkischen Kinderzimmern
wiederum Uberdurchschnittlich viele DVD-Player.** Auch hier zeigt sich, dass turkische

Haushalte eher zu den neuen und modernen Medien neigen.

Grafik 2
Geréatebesitz, Vergleich deutscher und turkischer Kinder/Jugendlicher

im eigenen Zimmer
* Daten KIM 2002
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13 vgl. Feierabend/ Klingler 10/2003, 454.
% vgl. Feierabend/ Klingler 06/2003, 279.



3.4 Medienbindung

Die turkischen Kinder wurden gefragt, welche der Tétigkeiten aus einer vorgegebenen Liste
sie am liebsten machen. Spitzenreiter ist mit 55% das Fernsehen, knapp vor
Musikkassetten/-CDs mit 51 %. An dritter Stelle liegen mit jeweils 28 % das Kino und PC-
Spiele. Es folgen ebenfalls punktgleich mit 26 % Blicher und Computer. 24 % der Kinder
nennen das Spielen mit dem Handy, 20 % surfen gerne im Internet, 14 % hdren gerne Radio
und 11 % lesen gerne Comics. Nur 6 % geben Zeitschriften an und die Zeitungen erhalten
nur noch 3 % der Stimmen. Bei dieser Frage ging es nicht um die reelle Nutzung dieser
Medien durch die Kinder, sondern um ihre Vorlieben. Daher ist es leicht zu erklaren, dass
das Kino vor dem Bicherlesen liegt, obwohl die Kinder wahrscheinlich 6fter ein Buch lesen,
als ins Kino zu gehen. In der Studie KIM sieht die Rangfolge etwas anders aus:* Auch hier
liegt an erster Stelle das Fernsehen mit 39 %, gefolgt vom Computer mit 17 %, dann erst die
Musikkassetten mit 10 %. Es folgen Gameboy (7 %), Spielkonsolen (6 %), Bicher (5 %) und
das Radio (4 %). Vergleicht man die vier Schularten miteinander, so sieht man, dass bei
allen tirkischen Kindern das Fernsehen sehr beliebt ist. Jedoch liegt bei den Schilern der
Realschulen und Gymnasien die Musik vor dem Fernsehen — sowohl bei den Jungen als
auch den Madchen. Am Gymnasium folgt das Fernsehen sogar erst an vierter Stelle, nach

Musikkassetten/-CDs, Biuchern und dem Handy.

Auch bei der Frage, worauf die Kinder am wenigsten verzichten konnten, liegt das
Fernsehen mit 40 % vorne. Wéahrend bei den Madchen eindeutig das Fernsehen an erster
Stelle steht, erhalt es von den Jungen nur noch 27 % und wird vom PC mit 38 % vom
Spitzenplatz verdrangt. Auch bei den deutschen Jungen liegt der PC sieben Prozentpunkte
vor dem Fernsehen.* Nur den Schilern vom Gymnasium sind der PC und das Radio bzw.
die Musik wichtiger als Fernsehen, das erst an dritter Stelle kommt. An zweiter Stelle mit
31 % konnen turkische Kinder nicht auf den PC verzichten. Alle anderen Medien sind ihnen
weit weniger wichtig. Im Vergleich mit der Studie JIM haben Fernsehen und PC deutlich
mehr Zuspruch bei tirkischstammigen Kindern.*” Alle anderen Medien dagegen werden von

ihnen weniger hoch bewertet als von deutschen Kindern.

!5 vgl. Feierabend/ Klingler 06/2003, 280/281.
18 vgl. Feierabend/ Klingler 10/2003, 460.
7 vgl. Feierabend/ Klingler 10/2003, 461.



Grafik 3
Medienbindung, Vergleich deutscher und turkischer Kinder/Jugendlicher
Am wenigsten verzichten kann ich auf ...
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3.5 Fernsehen

70 % der turkischen Kinder sehen taglich fern, 28 % geben an, nur manchmal zu schauen
und 2 % sehen selten oder nie fern. Die Realschuler bilden mit 78 % den hdchsten Antell
derer, die taglich schauen. Bereits 64 % der Grundschuler sehen jeden Tag fern. Nach einer
Untersuchung von Maria Gerhards und Walter Klingler*® nutzten 61 % der deutschen 12- bis
19jahrigen im Jahr 2000 taglich den Fernseher ca. 118 Minuten lang. Die tagliche Sehdauer
der turkischen Kinder und Jugendlichen liegt dagegen bei 138 Minuten. Interessant ist hier
wiederum ein Vergleich zwischen den Schularten: Wahrend die Gymnasiasten nur 97
Minuten taglich fernsehen, sind es bei den Realschilern bereits 145 Minuten und bei den
Hauptschilern 176 Minuten taglich. Generell sehen tirkische Kinder langer fern als
deutsche. Mit Ausnahme der 16 bis 19jahrigen, die 20 Minuten weniger als deutsche
Jugendliche sehen, liegt die tagliche Fernsehnutzung in allen Altersschichten hoher als bei
deutschen Kindern, teilweise bis zu 30 Minuten mehr. Dieser Trend setzt sich auch bei den
Erwachsenen fort: Die deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre sieht taglich beinahe 4 Stunden

fern, tirkische Erwachsene ab 14 Jahren sehen im Schnitt 100 Minuten langer.

18 vgl. Gerhards/ Klingler 02/2001, 65.



Tabelle 1

Nutzungsdauer Fernsehen, | Turkische Kinder Deutsche Deutsche
Vergleich deutscher und und Jugendliche Kinder Jugendliche
turkischer Kinder/ E'gefz‘e Daten 2004* 20002
Jugendlicher, 004 3-13 Jahre 12-19 Jahre
taglich in Minuten 9-19 Jahre

Gesamtdurchschnitt 138 93 118
10-13 Jahre 122 113 -
12-15 Jahre 157 - 124
16-19 Jahre 94 - 111
Tabelle 2

Nutzungsdauer Fernsehen,

Vergleich deutsche und Tarkische Bevolkerung | Deutsche Bevdélkerung
turkische Bevolkerung, 2001* 2004%
taglich in Minuten

Erwachsene

ab 14 Jahre 317 217

Welche Sender sehen tirkische Kinder? Hier muss zwischen deutschem und turkischem
Fernsehen unterschieden werden. Bei den tirkischen Sendern liegt Kanal D mit 44 % der
Stimmen vorne, an zweiter Stelle Show TV mit 36 %, gefolgt von ATV und Star mit jeweils
29 %. Alle turkischen Musiksender zusammen kommen auf 29 % der Stimmen, wobei der
Sender Kral TV allein 26 % aller Stimmen erhalt. Der erste zu empfangende Sender in
Deutschland, TRT-Int, ist mit nur 6 % der Stimmen vertreten. 7 % der Kinder geben an, fast

gar nicht oder tberhaupt kein tuirkisches Fernsehen zu schauen.

Bei den deutschen Sendern liegt Pro7 mit 59 % der Stimmen vor RTL2 mit 48 % und vor
RTL mit 45 %. Interessant ist an vierter Stelle der Sender VIVA mit 29 %. MTV wird von
20 % der Kinder gesehen. Die Offentlich-Rechtlichen erhalten 12 % (ZDF), 11 % (ARD) und
6 % (KIKA). Die dritten Programme liegen bei maximal 4 % der Stimmen je Sender. Nach

Untersuchungen der AGF/GFK Fernsehforschung® liegt bei den 3 bis 13jahrigen deutschen

9 vgl. Feierabend/ Klingler 04/2004, 152.
29 yigl. Gerhards/ Klingler 02/2001, 66.

L vgl. WeiR/ Trebbe 2001, 105.

22 \/gl. Feierabend/ Klingler 04/2004, 152.
2 vgl. Feierabend/ Klingler 04/2004, 156.



Kindern Super RTL weit vorne mit 23,1 % Marktanteil. Dann folgen an zweiter Stelle RTL mit
12,2 %, an dritter Position KIKA mit 12,1 %, danach RTL 2 mit 9,1 % und erst an flnfter
Stelle Pro7 mit 8,9 %.

Vergleicht man diese Daten mit der kompletten turkischstdmmigen Bevdlkerung
Deutschlands®, ergeben sich einige Unterschiede: Die haufigsten gesehenen Sender sind
hier RTL mit 54 %, Pro7 mit 41 %, TRT-INT bereits an dritter Stelle mit 34 %, gefolgt von
Sat.1 mit 31 %. Gleichauf sind die tirkischen Sender ATV und Show TV mit jeweils 30 %,
und Kanal D erreicht 26 %. Wahrend bei den tirkischen Migranten generell RTL den
Spitzenreiter bildet, ist dies bei den Kindern Pro7. Als ersten turkischen Sender nutzen die

alteren tirkischen Migranten TRT-INT, wahrend dies bei den Kindern Kanal D ist.
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Im Rahmen der Umfrage nannte jedes tirkische Kind im Mittel einen turkischen Sender
weniger als deutsche Sender. So erhielten deutsche Sender insgesamt 288 Nennungen von
den Kindern und turkische Sender nur 205 Nennungen. Auffallig ist auch die Differenz der

Nennungen bei den Spitzenreitern der Sender: Pro7 mit 59 % gegeniber Kanal D mit 44 %.

4 vgl. WeiR/ Trebbe 2001, 114.



Die Kinder nutzen also sowohl tirkisches wie deutsches Fernsehen. Die Zahlen zeigen
jedoch, dass das deutsche gegeniber dem tirkischen Fernsehen bevorzugt wird. Es stellt
sich die Frage, ob die Kinder die turkischen Sender aus Mangel an Interesse nicht so stark
nutzen oder weil sie sprachliche Probleme haben. Laut dem Stuttgarter Unternehmer
Dr. Ahmet Ertekin® ist es ein haufiges Zeichen der tirkischen Migranten dritter Generation in
Deutschland, dass die Kinder ihre Muttersprache nicht mehr so gut beherrschen wie noch
ihre Eltern oder GroRReltern. Die sprachlichen F&ahigkeiten und die Motive fur den
Medienkonsum konnte ich aber im Rahmen meiner Umfrage nicht berlcksichtigen, so dass

der Grund fur dieses Ungleichgewicht im Unklaren bleiben muss.

Die von den turkischen Kindern und Jugendlichen gesehenen und beliebtesten
Programmsparten® sind Popmusiksendungen und Actionfilme. Wahrend erstere jedoch eher
von Madchen genannt werden, bevorzugen Jungen die Actionfiime. An dritter Stelle
rangieren ungeféahr gleichauf Comedysendungen, Zeichentrickfilme, Quizsendungen und
Sendungen fur Jugendliche. Hier sind die Nennungen auf beiden Seiten ungefahr gleich
stark vertreten. Bei deutschen Kindern gehdren an erster Stelle zu den beliebtesten
Programmsparten ebenfalls die Popmusiksendungen.?” Im Jahr 2003 erhielt beispielsweise
die RTL-Castingshow Deutschland sucht den Superstar (DSDS) vom 08.03.2003 die
hochsten Einschaltquoten mit einem Marktanteil von 71,9 %. Unter den ersten 10
erfolgreichsten Sendungen finden sich nochmals 4 weitere DSDS Sendungen und 5 Folgen
Wetten dass...?. Den elften Platz nimmt Die Lego Show von Sat.1 vom 25.10.2003 mit einem
Marktanteil von 49,9 % ein. Unter den 200 erfolgreichsten Sendungen befinden sich ab dem
14. Platz 119 Programmpunkte des KIKAs, wie das Sandméannchen, Heidi und Simsala
Grimm. SuperRTL ist insgesamt mit 49 Sendungen vertreten, wie z.B. Simsalabim Sabrina.

RTL ist 21mal vertreten mit DSDS sowie mit der Serie Gute Zeiten, Schlechte Zeiten.

Vergleicht man im deutschen Fernsehen die beliebtesten Programmsparten turkischer
Kinder und Jugendlicher mit den von ihnen genannten Lieblingssendungen, decken sich die
Ergebnisse nur zum Teil: Wahrend Actionfilme bei den Sparten an oberster Stelle stehen,
wurden sie als Lieblingssendung kaum genannt. Auch die Popmusiksendungen werden
Uberhaupt nicht oder nur vereinzelt aufgezahlt. Allerdings wurden verhaltnismafig viel

Sendungen des Bereichs Comedy genannt, der bei den Programmsparten erst an dritter

2 Vgl. Interview Dr. Ertekin vom 07.09.2004, komplettes Interview siehe Anhang.
% vgl. Grafik Seite 17.
?"vgl. Feierabend/ Klingler 04/2004, 158/159.
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Stelle rangiert. So erhielt die Sendung Was guckst du? 15 % der Stimmen, gefolgt von
Stefan Raabs TV total mit 7 %. Mehrfach genannt wurden noch Arabella, taff, Art Attack,
Charmed, Full House und Das Jugendgericht. Alle anderen Sendungen hatten nur eine oder
zwei Nennungen. Fasst man die Sendungen nochmals nach Sparten zusammen, ergibt sich
ein klareres Bild: 23 % erhalt der Bereich Comedy und Unterhaltung — alleine durch die drei
Sendungen Was guckst du?, TV total und Wetten dass...?. Ebenfalls 23 % entfielen auf den
Bereich Unterhaltungsserien, wie Friends, Charmed, Simsalabim Sabrina, C.S.I., St. Angela
oder Marienhof. Hierbei ist der Anteil der genannten deutschen Serien in etwa genauso hoch
wie der Anteil der amerikanischen Serien. Der Bereich Nachrichten und
Informationssendungen wie Galileo und Welt der Wunder erhdlt 10%. Die
Gerichtssendungen alleine machen einen Anteil von 9 % der Stimmen aus. Spielfilme und

Talkshows wurden von 7 % der Kinder genannt.

Im tlrkischen Fernsehen wurde an erster Stelle mit 6 % der Stimmen die Familienserie
Cocuklar duymasin genannt. 5% der Stimmen erhielt die Mafia Serie Kurtlar Vadisi.
Ebenfalls mehrfach genannt wurden die komdédiantische Unterhaltungsserie En son Babalar
duyar® und die wochentlich gesendete 80-miniitige Serie Kinali kar. Alle anderen Sendungen

erhielten nur eine oder zwei Nennungen.

Zusammenfassend kann man davon ausgehen, dass fir die tirkischen Kinder einerseits der
Bereich Comedy und Unterhaltung im deutschen Fernsehen und andererseits der Bereich
der Unterhaltungsserien besonders im tirkischen Fernsehen wichtige Bestandteile des
Medienkonsums darstellen. Gegeniiber 39 Nennungen tirkischer Fernsehsendungen stehen
109 Nennungen deutscher Fernsehsendungen. Also liegt auch hier der Schluss nahe, dass
die Kinder und Jugendlichen eher das deutsche Fernsehen nutzen, als das tirkische. Ob
dies wirklich der Fall ist, wollte ich gezielt mit der Befragung derjenigen Kinder herausfinden,
die die jeweiligen Programmsparten gerne sehen. Dazu sollten diese angeben, ob sie die

jeweiligen Sendungen im deutschen, tirkischen oder in beiden Sprachen gerne anschauen:®

In den meisten Fallen sehen die Kinder Sendungen der einzelnen Sparten sowohl im
deutschen, als auch im tdrkischen Fernsehen. In einigen Fallen Uberwiegt der Teil der
Kinder, die die Sendungen in Deutsch bevorzugen. Nur in wenigen Fallen werden tUberhaupt

keine deutschen Sendungen angeschaut: Fir Madchen ist dies im Bereich FulRball und fir

28 auf Deutsch tbersetzt: Der Vater hort's zuletzt.
2 vgl. Grafik Seite 19.
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Jungen bei den Unterhaltungsserien der Fall. Ebenfalls hoch ist der Anteil an tirkischen
Sendungen bei Madchen bei Unterhaltungsserien, Méarchenfilmen und Liebesfilmen, bei
Jungen im Bereich der Unterhaltungsserien und Nachrichten. Fir Actionfilme, Sendungen
mit Tieren, Sendungen fur Kinder und fur die Formel 1, die aber nur von Jungen gesehen
wird, gibt es Uberhaupt keinen Anteil an Kindern, die die Sendungen nur im tirkischen
Fernsehen sehen. Gering ist der Anteil derer, die tirkische Sendungen bevorzugen, im
Bereich Comedy, Zeichentrickfilme, Quizsendungen und Sendungen fir Jugendliche. In etwa
50 % der Programmsparten bevorzugt mehr als die Halfte der Kinder deutsche Sendungen.
Ebenfalls tber die Hélfte der Kinder sehen die Sendungen in beiden Sprachen bei einem

Drittel der Sparten.

Vergleicht man diese Daten mit der Nutzung des deutschen und turkischen Fernsehens
durch die gesamte tirkische Bevdlkerung in Deutschland, ergibt sich ein anderes Verhaltnis
fur die Nutzung beider Sprachen: Von 95 %, die das Fernsehen tberhaupt nutzen, geben
18 % an, nur turkischsprachiges Fernsehen zu sehen, 30 % sehen nur deutschsprachiges
und 40 % nutzen sowohl tirkisches als auch deutsches Fernsehen. Weil3 und Trebbe
schliusselten diese Daten zusétzlich nach Alter auf. Auch hier zeigt sich dieselbe Parallele:
Die 14 bis 18jahrigen sind im Verhaltnis eher deutschorientiert mit 10 % Nutzung des rein
trkischsprachigen Fernsehens, 48 % Nutzung des deutschsprachigen Fernsehens und
34 % Nutzung beider Sprachen. Die Gruppe der 50 bis 59jahrigen beispielsweise ist
dagegen eher turkischorientiert und nutzt zu 23 % rein turkischsprachiges Fernsehen, zu

10 % rein deutschsprachiges und zu 42 % beides.*

Im Vergleich nach Sparten bedeutet dies: Wahrend bei der tirkischen Gesamtbevélkerung in
fast allen Féllen die tirkische Nutzung Uberwiegt und nur bei Actionfilmen und Krimis die
deutsche deutlich Uber der tirkischen liegt, ist dies bei den Kindern genau anders. Die
Nutzung des deutschen Fernsehens liegt fast immer Gber der Nutzung des tirkischen, nur
bei den Unterhaltungsserien liegt die Nutzung deutschen Fernsehens mit einem

Prozentpunkt unter dem des tiirkischen Fernsehens.*

%0 Voriger Abschnitt vgl. Wei3/ Trebbe 2001, 109.
%L vgl. WeiR/ Trebbe 2001, 121, siehe Grafik Seite 21.
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3.6 Computer und Internet

33 % der Kinder nutzen taglich den PC, 46 % gaben an, manchmal vor dem PC zu sitzen,
und 21 % selten oder nie. Bereits bei den Grundschulern schalten 14 % den Rechner taglich
an und 50 % zumindest manchmal. Je hoher die Bildung, desto stérker nutzen die Kinder
den PC. Bei den Grundschilern sind es noch 36 %, die den PC selten oder nie nutzen, bei
den Hauptschilern 24 %, 11 % bei den Realschilern und bei den Gymnasiasten nur noch

5%. Vergleicht man diese Ergebnisse mit der Studie JIM*, sind die Zahlen fast

32 vgl. Feierabend/ Klingler 10/2003, 457.



deckungsgleich: Gibt es unter den Gymnasiasten nur 6 %, die den PC selten oder nie
nutzen, sind es bei den Realschiilern 10 % und bei den Hauptschilern 24 %. Bei der PC-
Nutzung scheinen sich tirkische und deutsche Kinder also kaum voneinander zu

unterscheiden.

Die Dauer der Computernutzung liegt nach eigenen Schatzungen der Kinder im Schnitt bei
92 Minuten taglich. Madchen nutzen dabei den PC im Schnitt 60 Minuten weniger als
Jungen. Erstaunlicherweise steigt, im Gegensatz zu deutschen Kindern, die Nutzungsdauer
vom Gymnasium (63 Minuten) zur Hauptschule (131 Minuten) hin an. Es gibt also weniger

Nutzer an den Hauptschulen, diese nutzen den PC dafiir aber umso intensiver.

Fir 28 % der Kinder gehort es zu ihren liebsten Aktivitaten PC-Spiele zu spielen, und 20 %
zahlen das Internet zu ihren Lieblingsmedien dazu. Trotzdem zahlen diese Aktivitaten nicht
zu den haufigsten, die die Kinder taglich am PC ausiben.® Mit 64 % war das Abspielen von
Musik an erster Stelle vertreten. Hier muss vermutet werden, dass die Kinder die Fragen
falsch verstanden haben und es dadurch zu Verzerrungen in den Ergebnissen kommt: So
nannten beispielsweise auch Kinder, die zu Hause gar nicht tber einen PC verfligen, dass
sie manchmal oder taglich Musik tber den PC horen. Wahrscheinlich haben die Kinder die
Frage danach beantwortet, wie haufig sie allgemein Musik horen. Als zweithdufigste tagliche
Aktivitat gaben die Kinder die Nutzung von CD-Roms mit 38 % an. Hier Ubersteigt jedoch der
Anteil der Jungen mit 50 % den der Madchen mit 26 %. Ebenfalls 26 % nutzen den PC
taglich, um fir die Schule zu arbeiten. Hier sind jedoch die Madchen mit 37 % starker
vertreten als Jungen mit 14 %. Der Anteil derer, die taglich programmieren, liegt
erstaunlicherweise bei 24 % der Kinder. Je 22 % gehen taglich ins Internet oder schreiben
Texte auf dem PC. Viele der Tatigkeiten haben jedoch ihre Spitzenwerte nach Angaben der
Kinder im Bereich des ,Mache ich manchmal“. Hierzu gehéren das Texteschreiben (56 %),
das Alleine-Computer-Spielen (47 %), etwas flir die Schule zu machen (47 %), mit anderen
Computer zu spielen (46 %), Malen und Zeichnen (44 %) sowie Lernprogramme und —
software (43 %). Nur selten nutzt die Mehrzahl der Kinder das Internet (47 %), bearbeitet
Bild- und Videodateien (48 %), schlagt etwas in einem PC-Lexikon nach (50 %) oder
programmiert (51 %). Unterschiede gibt es hier vor allem je nach Alter. So nutzen z. B. die
Kinder der Klassen 3 bis 6 das Internet nur selten. Die Mehrzahl der Kinder ab Klasse 7 nutzt

das Internet jedoch zumindest manchmal oder taglich. Hier gibt es auch

% vgl. Grafik Seite 23.
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Bildungsunterschiede: Gymnasiasten nutzen das Internet zu 35 % taglich, Hauptschiler zu
27 %, Realschuler zu 19 % und Grundschiler zu 11 %. Die Zahl der ,Selten“-Nutzer liegt bei
den Gymnasiasten bei 30 %, 37 % bei den Realschulern, 49 % bei den Hauptschilern und

64 % bei den Grundschdlern.

Im erneuten Vergleich zur Studie JIM* zeigen sich auch hier kaum Unterschiede. Die
gravierendsten Differenzen ergeben sich bei der Internetnutzung, beim Texteschreiben, beim
Programmieren und den PC-Spielen. Die Studie JIM unterscheidet jedoch nicht danach, ob
jemand alleine PC-Spiele spielt oder gemeinsam mit anderen. Fasst man diese beide Werte
bei den turkischen Kindern zusammen, kommt der Wert dem der deutschen Kinder naher.
Nur geringe Unterschiede ergeben sich bei Lernprogrammen, beim Malen und Zeichnen am

PC, bei der Bild- und Videobearbeitung oder dabei etwas fir die Schule zu machen.

Zwischen den tirkischen und den deutschen Kindern ergeben sich erhebliche Unterschiede
bei der Internetnutzung. 48 % aller tiirkischen Kinder nutzen das Internet selten oder nie. Nur
16 % sind taglich online, im Gegensatz zu den deutschen Kindern, bei denen 56 % taglich

oder mehrmals die Woche im Internet surfen.®

Bei der Nennung besuchter Internetseiten lag mit 49 % der Bereich der Suchmaschinen
vorne, gefolgt von Chatseiten (36 %) und E-Mail-Anbietern (27 %) wie Web oder Yahoo.
Spieleanbieter werden von 17 % der Kindern genannt. Internetseiten, die mit Musik zu tun
haben, liegen bei 13 %, spezielle Internetseiten fir tirkische Musik liegen bei 8 %. Turkische
Internetseiten werden von 10 % aller Kinder genannt. Nicht berlicksichtigt wurde dabei die
Sprache der Chatseiten: Wie viele hier in tirkischer oder deutscher Sprache chatten, bleibt
offen. Den 128 Nennungen deutscher Internetseiten stehen 17 Nennungen turkischer
Internetseiten gegeniber. Somit ist das tirkischsprachige Angebot im Internet fir die Kinder

und Jugendlichen eher uninteressant.

Bei der Aufforderung, ihre Lieblingscomputerspiele zu nennen, lagen an den ersten Stellen
die Spieleserien GTA (Grand Theft Auto) mit 17 % und Need for Speed mit 13 % der
Stimmen — beides Computerspiele, in denen es um Autos und Rennspiele, verbunden mit
Action geht. Generell liegen die Rennspiele in der Gunst der Kinder weit vorne: 41 % der

Kinder nannten Spiele aus dieser Kategorie. Davor liegen nur noch die Actionspiele mit 49 %

% vgl. Feierabend/ Klingler 10/2003, 457, siehe Grafik Seite 25.
% vgl. Feierabend/ Klingler 10/2003, 457.
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aller Nennungen. Im Vergleich zu jingeren deutschen Kindern konzentrieren sich tirkische
Kinder starker auf Action- und Rennspiele.* Bei deutschen Kindern stehen dafiir Strategie-
und Simulationsspiele oder auch Lernspiele héher in der Gunst. Dies mag am Alter der
Befragten liegen: Wahrend in der Studie KIM die 3 bis 13jahrigen bertcksichtigt werden, sind

in meiner Studie hier alle Kinder von 9 bis 19 befragt worden.

Tabelle 3

Beliebteste Computerspiele, Vergleich deutscher und Eigene Daten KIM
tirkischer Kinder/Jugendlicher 2004 2002%
Actionspiele (z. B. Counter Strike) 49 % 23 %
Autorennspiele (z. B. Need for Speed) 41 % -
Sportspiele (z. B. FIFA 2003) 22 % 14 %
JumpRun / Adventure (z. B. Ein Kater macht Theater) 14 % 20 %
ng- ut1d Gesellschaftsspiele (z. B. Harry Potter, Wer wird 12 % 22 %
Million&r?)

Strategiespiele (z.B. Command and Conquer, Die Siedler) 11% 33 %
Simulationsspiele (z. B. Die Sims) 7% 27 %
Lernspiele (z. B. Lowenzahn, Professor Tim) 4% 14 %

3.7 Printmedien

Die Frage, ob sie gerne lesen, beantworteten 66 % der tirkischen Kinder mit Ja. 46 % der
Jungen und 83 % der Madchen lesen gerne. 23 % der Kinder nehmen taglich ein Buch zur
Hand, 45 % gaben an, dies manchmal zu tun und 32 % lesen selten oder nie. Kinder der
Grundschule lesen Gberdurchschnittlich oft, hier gaben 46 % der Kinder an, taglich zu lesen.
Bei der Zeitungslektire dagegen gibt es mit 46 % viele Selten- oder Nicht-Leser. Weitaus
weniger Kinder von Gymnasien und Hauptschulen mit 35 % bzw. 31 % lesen selten oder nie
Zeitung als Kinder von Realschulen (63 %). Turkische Kinder liegen im Schnitt prozentual
weit hinter deutschen Kindern: Hier lesen 56 % taglich oder mehrmals die Woche Zeitung.*

Bei tlrkischen Kindern sind es gerade mal 5%, die taglich, und 49 %, die

% vgl. Feierabend/ Klingler 06/2003, 284.
3" Daten vgl. Feierabend/ Klingler 06/2003, 284.
% vgl. Feierabend/ Klingler 10/2003, 453.




manchmal eine Zeitung zur Hand nehmen. Die Zeitschriften stehen schon etwas besser in
der Gunst der turkischen Kinder und werden zu 6 % t&glich genutzt und nur zu 33 % selten

oder nie.

Die durchschnittliche Lesezeit liegt, nach eigenen Angaben der Kinder, bei 51 Minuten
taglich. Interessanterweise gibt es hier wenig Unterschiede zwischen den Schulen: Die
Kinder der Hauptschule lesen im Schnitt 58 Minuten t&glich, die Realschiler 40 Minuten und
die Gymnasiasten 61 Minuten taglich. Die Unterschiede kommen hier eher bei den
Geschlechtern zu Tage. Wahrend Jungen nur 34 Minuten taglich lesen, ist die Lesedauer bei

den Méadchen mit 69 Minuten doppelt so hoch.

Mit groRem Abstand und 16 % aller Stimmen ist Harry Potter das erklarte Lieblingsbuch der
Kinder. Allerdings wird dieses Buch fast ausschlie3lich von Jungen genannt. An zweiter
Stelle folgen mit jeweils 6 % die Zeitschriften Bravo und Yam. Sie werden nur von Madchen
genutzt und liegen bei ihnen an der Spitze. Die Serie Gansehaut erhalt noch 4 % der
Stimmen. Insgesamt erfolgen im Schnitt 1,4 Nennungen je Kind. Teilt man die Nennungen
nach Sparten ein, liegen an erster Stelle die Zeitschriften, die von 32 % der Kinder genannt
werden. An zweiter Stelle liegen mit jeweils 20 % die Kinderbicher und — dank Harry Potter
— die Fantasyromane, gefolgt von den spannenden Bichern und Krimis mit 13 %. Comics
werden noch von 12 % der Kinder genannt. Immerhin 7 % der Kinder gaben an, Biicher und
Zeitschriften zum Thema PC-Spiele zu lesen. Nennungen turkischer Bicher oder

Zeitschriften sind auch hier unrelevant und werden nur von 3 % der Kindern gemacht.

3.8 Radio

Im Gegensatz zu deutschen Kindern und Jugendlichen, bei denen das Radio fest in den
Alltag integriert ist, nutzen nur 17 % der turkischen Kinder das Radio taglich, 39 % nutzen es
manchmal und der grof3te Teil mit 44 % nutzt das Radio selten oder nie. Die deutschen
Kinder nutzen dagegen zu 86 %, mindestens mehrmals die Woche, Horfunkprogramme. lhre
Radionutzung nach Selbsteinschatzung betragt 138 Minuten am Tag.* Die Radionutzung
turkischer Kinder, ebenfalls nach Selbsteinschatzung, liegt dagegen im Schnitt bei nur 34
Minuten taglich, also mehr als 100 Minuten weniger am Tag. Die Unterschiede zwischen den

Geschlechtern sind minimal, die Unterschiede zwischen den Schulen fallen etwas gréRer

%9 vgl. Feierabend/ Klingler 10/2003, 455.



aus: Hauptschiler héren mit 46 Minuten etwas langer Radio als Realschiiler mit 34 Minuten
oder Gymnasiasten mit 25 Minuten taglich. Insgesamt ist das Radio jedoch unbedeutend fir
die turkischen Kinder, was sicher mit am schlechten Angebot turkischer Radiosendungen in
Baden-Wirttemberg liegt.* Vergleicht man dies mit dem Ergebnis von Kapitel 3.5 — hier
wurde festgestellt, dass tirkische Kinder tberdurchschnittlich oft die Musiksender VIVA,
MTV und Kral TV nannten — liegt die Vermutung nahe, dass der Mangel an entsprechenden

Radioangeboten durch den Konsum der TV-Musiksender kompensiert wird.

4. Medienangebot fur die tirkische Bevolkerung in Deutschland

4.1 Entwicklung des Medienangebots*

Kurz nachdem Anfang der 60er Jahre die ersten tirkischen Migranten nach Deutschland
kamen, begann die Produktion tirkischsprachiger Medien in Deutschland. Die Griindung der
sogenannten Gastarbeitersendungen erfolgte jedoch nicht freiwillig. Das kommunistische
Osteuropa hatte die auslandischen Migranten in Deutschland als Rundfunkhorer langst fur
sich entdeckt und sendete bereits seit 1950 ein turkischsprachiges Programm. Die BRD zog
nach dem Bau der Mauer und der dadurch entstandenen Angst der Gastarbeiter vor einem

Krieg nach — allerdings hastig und unter Zeitdruck.*

Von den 6ffentlichen Rundfunkanstalten der ARD werden seit 1964 Rundfunkprogramme fur
die hier lebenden tirkischen Migranten in ihrer Muttersprache produziert. Diese stieRen auf
starkes Interesse bei den turkischen Migranten und erreichten hohe Zuhorerquoten. Ziel
dieser Programme war es, die Migranten Uber ihr Heimatland zu informieren und dadurch
ihre nationale Identitat zu sichern — denn sie wollten urspriinglich doch nur kurz als
Gastarbeiter bleiben. Nach einiger Zeit wurden diese zeitlich stark begrenzten Programme

durch zusatzliche Fernsehsendungen fur Migranten in ARD und ZDF erganzt. Hierzu

0 vgl. hierzu Kapitel 4.4.
L m folgenden Kapitel beziehe ich mich, soweit nicht anders belegt, auf Nail Alkan 2001.
“2 origer Abschnitt vgl. Jorg Becker 2004.



gehdrten beispielsweise die Sendung lhre Heimat, unsere Heimat, 1965 im WDR gezeigt,
oder das 1966 im ZDF in 6 Sprachen ausgestrahlte Nachbarn in Europa. Diese Sendungen
fanden grol3en Zuspruch seitens der turkischen Bevdlkerung. Gleichzeitig erfuhren dadurch

jedoch die Horerzahlen der turkischen Radiosendungen einen ersten leichten Riickgang.

In diesen ersten 20 Jahren gab es weitere tlrkische Medien, die meist unbemerkt von der
deutschen Offentlichkeit blieben. Mitte der 70er Jahre gab es beispielsweise einige deutsche
Kinos vor allem in den Grof3stadten, die neben dem Ublichen Programm tirkische Filme am
Spétabend zeigten. Es gab aber auch spezielle tirkische Kinos, 200 an der Zahl, in ganz
Deutschland. Ebenfalls anféanglich unbemerkt erschienen seit Anfang der 60er Jahre die
grof3en turkischen Tageszeitungen, wie Hurriyet, auch in Deutschland und etablierten sich im

Laufe der Zeit bei den Migranten.®

Anfang der 80er Jahre, als die Preise fur Videorekorder fielen, begann der Import von
muttersprachlichen Videokassetten aus der Tirkei. Hier handelte es sich hauptséchlich um
in der Turkei produzierte Spielfilme, Unterhaltung und sportliche Themen. Die in Deutschland

produzierten Sendungen behielten ihre Wichtigkeit trotzdem bei.

Mit Beginn der 90er Jahre hielt zeitgleich mit dem privaten deutschen Fernsehen das
tirkische Fernsehen Einzug in die tlrkischen Wohnzimmer und der staatliche Sender TRT-
Int konnte empfangen werden. Bereits 1993 hatten 58 % der in Deutschland lebenden
tirkischen Migranten einen Kabelanschluss. Das Ende des Videomarktes zeichnete sich
schnell ab, der tirkische Videofilm wurde durch den tirkischen Fernsehfilm ersetzt. Parallel
dazu nahmen die Horerquoten der Radiosendungen rapide ab. Die gleichzeitig neu
gegrindeten privaten Fernsehsender in der Turkei bemerkten schnell die tirkische
Medienmarktliicke in Deutschland und sendeten daraufhin per Satellit nach Europa und
Deutschland. Heute sind in der Bundesrepublik Deutschland tber 20 tirkische Sender zu
empfangen, ungefahr 10 Tageszeitungen zu kaufen, sowie die immer noch produzierten
Radiosendungen der 6ffentlichen Rundfunkanstalten zu héren. In jingster Zeit gab es einige
engagierte Versuche, neue tirkische Medien im Printbereich und auf dem Radiomarkt in

Deutschland zu produzieren und auf dem Medienmarkt zu etablieren.

3 vgl. Schulte 2002.



4.2 Fernsehen*

In den letzten Jahren hat sich die Anzahl der tiirkischen Fernsehsender vermehrt: Kanal D,
atv, TRT-Int, TGRT, Inter Star, Show TV, HBB, Kanal 7 und Medya TV, aber auch
Spartensender wie der Musiksender Kral TV, der Pay-TV-Sender Cine 5 und
Nachrichtensender wie NTV oder CNN tirk — all diese Sender sind in Deutschland per

Satellitenschissel zu empfangen.

Grundsatzlich kdnnen die turkischen Fernsehsender in vier Gruppen aufgeteilt werden:

1. Einen Teil der Sender stellt das staatliche Fernsehen unter Kontrolle der tirkischen

Regierung. Zu diesen Sendern z&hlt beispielsweise der Sender TRT-Int.

2. Die privat’/kommerziellen, aber weitestgehend unpolitisch, ausgerichteten Sender bilden
die groRRte der vier Gruppen. Hierzu gehéren die Sender atv oder Kanal D. lhr
Schwerpunkt ist die Unterhaltung, die zu einem Grof3teil aus amerikanischen Serien

besteht. Tirkische Produktionen sind vorwiegend im Bereich der Spielfilme vertreten.

3. Die privat/politisch ausgerichteten Sender, die eine Starkung der islamistischen und
rechtskonservativen Parteien anstreben, sind vertreten durch TGRT oder Kanal 7. Hier
fehlen die US-amerikanischen Unterhaltungsserien voéllig, die sonst bei den tirkischen
Sendern einen Grof3teil des Programm ausmachen. Dafir wird wiederum mehr Wert auf

Informationssendungen gelegt.*

4. Als vierte Gruppe gibt es die in Deutschland produzierten regionalen Kleinsender mit
einem stundenweisen Betrieb. Diese Sender, wie Aypa-TV, sind vor allem in Gro3stadten
und Ballungszentren zu finden. Die sogenannten ,Biirgermedien“*® werden gegriindet, da
sich die auslandischen Mitburger nicht wahrgenommen fiihlen. Zu 80 % sind diese

Sendungen politisch orientiert.*’

** Im folgenden Kapitel beziehe ich mich, soweit nicht anders belegt, auf Faruk 2001.
*5 Voriger Abschnitt vgl. Caglar 2002, 154.

*® Hansen 2001, 150.

*" Voriger Abschnitt vgl. Hansen 2001.



Der Sender TRT-Int ist in Deutschland seit 1991 flachendeckend uber die Kabelnetze zu
empfangen. Das hier gesendete Programm produziert der Sender speziell fir die im Ausland
und dabei besonders fur die in Deutschland lebenden tirkischen Migranten. Die Inhalte
orientieren sich an der turkischen Regierungspolitik. Die Intention ist es, die Migranten an
ihre alte Heimat zu binden, durch dort produzierte Unterhaltungssendungen, tirkische
Volksmusik oder Reportagen Uber die Turkei. Der Sender bietet aber auch viele informative
Sendungen und ist laut Faruk der einzige Anbieter mit Sendungen fur Kinder und
Jugendliche, die Uber einen reinen Unterhaltungswert hinausgehen. In Deutschland ist eine
kleine Produktion und ein kleiner Mitarbeiterstab vorhanden, wodurch eine schnelle Reaktion
auf deutsche Ereignisse moglich ist. Trotzdem ist nur ein geringer Deutschlandbezug
vorhanden. Faruk hélt dies aber schon fiir eine nennenswert positive Ausnahme unter den
turkischen Sendern. Beispielsweise bietet TRT-Int zweimal taglich eine Zusammenfassung

der Nachrichten vom Tage in Deutsch und Englisch an.

Interstar, der frihere Sender Star 1, konnte 1990 als erster tirkischer Sender tber Satellit in
Deutschland empfangen werden. Er ging mit dem Ziel auf Sendung, die 4 Mio. Turken in der
Turkei zu erreichen, die bis dahin schon eine Satellitenschiissel hatten. Erreicht hat er aber
zusatzlich die in Deutschland lebenden tirkischen Migranten.”® Laut Staab berichtet Inter
Star beispielsweise in seinen Abendnachrichten einerseits sehr tirkeibezogen Uber

innenpolitische Meldungen, andererseits aber, im Gegensatz zu TRT-Int, politisch neutraler.*

Aypa-TV ist einer der wenigen Vertreter der in Deutschland produzierten Fernsehsender. Er
wurde 1993 in Berlin als deutsch-tirkischer Sender gegriindet und sendet taglich eine halbe
Stunde. Sein Ziel ist es, ,Transparenz zwischen den Kulturen und Gruppen“® zu erreichen.

Moderiert wird die Sendung von Ali Yildirim und Claudia Danschke.

4.3 Printmedien

Bereits 1917 gab es die Deutsch-Turkische Wochenschrift mit dem Namen Die Neue Tirkei
und Sitz in Berlin. Ihre Artikel wurden teils in deutscher, teils in tlrkischer Sprache

geschrieben. Sie sollte den Deutschen Nachrichten aus der Turkei bringen und den Tirken

8 vgl. Jérg Becker 1996, 41.
9 vgl. Staab 2000, 230.
%0 Zitiert nach Husemann 2000, 205.



Nachrichten aus Deutschland und der Ubrigen Welt und somit zwischen diesen beiden

Kulturen vermitteln.®

Heute sind die tlrkischen Zeitungen in Deutschland zahlreich vertreten und konnten sich seit
den 60er Jahren erfolgreich etablieren. Der Axel Springer Verlag ist hierbei die bundesweit

beherrschende Vertriebsstruktur und vertreibt 90 % der turkischen Tageszeitungen.®

Folgende wichtige Zeitungen sind in Deutschland zu nennen (Stand: 2001, Auflagenhéhe

nach Angaben der Zeitungen):>

Tabelle 4
Tarkische . .
Zeitungen in | Journalistische Ausrichtung Auflagenhohe | Auflagenhohe
Europa Deutschland
Deutschland
Hilrriyet Liberalkonservativ mit deutlicher Neigung 160.000 107.000
zur Boulevardpresse
N Konservativ-religios orientiert, ahnlich wie
Tarkye TV-Sender TGRT 65.000 40.000
Sabah Liberal mit deutlicher Neigung zur Boule- 40.000 25 000
vardpresse
Milliyet Linksliberal 25.000 16.000
Zaman Konservativ-religios orientiert 16.000 13.000
- " Kurdische Zeitung in turkischer Sprache, i
Osgur Politika links, kurdisch-nationalistisch 15.000
Milli Gazete Religids-fundamentalistisch - 12.000
Evrensel Links 12.000 8.000
Emek Links 12.000 8.000
Ortadu Rechts-nationalistisch - 3.000
Cumbhuriyet Linksliberal - -

Im Bereich der Zeitschriften versuchten sich in den letzten Jahren einige Unternehmer an
dem Wagnis, eine tirkische Zeitschrift in Deutschland zu produzieren und zu vertreiben.
Hayat, ein Szenemagazin fur die Stadt Hamburg, nannte sich selbst die ,erste tirkische
Zeitschrift in deutscher Sprache*. Es folgte etap, das ,Magazin fir modernes
deutschtiirkisches Leben“®, das groBe Resonanz bei der Zielgruppe und der deutschen

Offentlichkeit hervorrief. Etap sah dringenden Bedarf fiir ein deutsch-tiirkisches Magazin, da

*L Voriger Abschnitt vgl. Sinan 2001, 99.

°2 \/gl. Sinan 2001.

®3 Tabelle und Daten vgl. Faruk 2001, 102. Nach neueren Schéatzungen dirften die Auflagenhdhen der tlrkischen
Zeitungen starke Rickgange — vor allem bei Tirken der zweiten und dritten Generation — zu verzeichnen haben.
> J6rg Becker 2004.

*® Sinan 2001, 100.




,der Umstand, dass diese Medien®® von den jingeren Generationen der Migranten trotz der
mangelhaften Reprasentation konsumiert werden, [...] nicht aus einer inhaltlichen Akzeptanz
dieser Medien, sondern vielmehr aus Mangel an Medienangeboten [resultiert]**’. Die
Zeitschrift sah fur sich selbst eine groRe Aufgabe darin, die Integration der zweiten und
dritten Generation zu starken und Themen, die im Kontext von Deutsch-Turken stehen,
aufzugreifen und zu bearbeiten. Durch finanzielle Probleme musste die Zeitschrift jedoch ab
Mai 2000 wieder eingestellt werden. Weitere jingere Grindungen sind das Magazin Trkiz,
mit einem turkischem TV-Programm, die Zeitschrift Gazete, von Gruner und Jahr verlegt, die
wochentliche Beilage Persembe, in Turkisch und Deutsch in der Tageszeitung (taz) und die

Wochenpost Haftalik Posta, eine tiirkische Annoncenzeitung in Nordrhein-Westfalen.>®

In der Region Stuttgart wurde vor einigen Monaten der Versuch gestartet ein turkisch-
deutsches Satiremagazin namens Don Quichotte fir ganz Baden-Wirttemberg zu etablieren.
Die Zeitschrift erscheint alle 2 Monate. Alle Artikel, Karikaturen und Comics werden sowohl
in deutscher, als auch in tlrkischer Sprache veréffentlicht. Sie behandelt aktuelle politische
und gesellschaftsrelevante Themen und wird von tirkischen Zeichnern, aber auch Zeichnern
aus dem europaischen Ausland, unterstitzt. Dieses Format ist deutschlandweit einzigartig.
Die Zeitschrift mochte nach eigenen Angaben sowohl Deutsch-Tirken, als auch Deutsche

ansprechen.”

Interessant an diesen neueren Zeitschriften ist ihre Sprachwahl: Jorg Becker,
Geschaftsfuhrer des Instituts fur Kommunikations- und Technologieforschung (Komtech),
bezeichnet diese als einen ,eigenen sprachlichen Misch-Masch irgendwo in einem deutsch-
tirkischen Zwischenreich“®. Sie wenden sich damit explizit an Deutsch-Turken. Vollig neu ist
ebenfalls, dass diese Zeitschriften von deutsch-turkischen Journalisten fur Deutsch-Turken

gemacht werden.*

Die turkischen Medien sind den ©konomischen Rahmenbedingungen Deutschlands
ausgeliefert und missen bei ihrer Berichterstattung oft kommerzielle Interessen vor die der

Inhalte und Integration stellen. Aufgrund dieser finanziellen Abhéangigkeit glaubt

°% Gemeint sind hier die deutschen Medien, Anmerkung der Autorin.
*" Sinan 2001, 106.

°8 \origer Abschnitt vgl. Jorg Becker 2001b und Caglar 2002, 158.
% Voriger Abschnitt vgl. Interview Dr. Ertekin vom 07.09.2004.

% 36rg Becker 2001b, 97.

%% vgl. Duyar/ Calagan 2001.



Christian Schicha vom Institut fir Informations- und Kommunikationsokologie (IKO), werden
sich turkische Medien nur schwer durchsetzen kdnnen. Der Vertrieb, alleine fur tirkische
Migranten, gestaltet sich aufwendig und kostspielig. Ein zusatzlicher problematischer Punkt
ist, dass es bereits deutsche Zeitschriften gibt, die thematisch die Bereiche der tlrkischen
Medien abdecken und mit denen die neuen Medien somit in Konkurrenz stehen, ob sie

wollen oder nicht.®?

4.4 Radio

Turkische Radiosendungen sind in Deutschland einerseits Uber die Rundfunkanstalten der
ARD vertreten, andererseits durch private Unternehmer. Eine weitere Moglichkeit besteht im
Empfang von Radiosendern Uber Satelliten. Die Satellitenprogramme wie Siuper FM, Kral
FM, Best FM und Show Radio werden in der Tirkei produziert. Die Namensgleichheit zu
einigen tdrkischen Fernsehsendern lasst vermuten, dass genau diese hinter den

Radioprogrammen stehen.

Die von den Rundfunkanstalten ausgestrahlten Programme sind allesamt keine
Vollprogramme, das heil3t sie senden taglich nur einige Stunden auf turkisch oder einer
anderen Sprache. Zu den in Deutschland produzierten Sendungen geho6rt Radio Multi-Kulti
beim SFB 4 in Berlin. Das Angebot besteht aus einem deutschsprachigen Teil von 6.00 Uhr
bis 17.00 Uhr, der muttersprachliche Teil wird von 17.00 Uhr bis 22.00 Uhr ausgestrahlt. Die
einzelnen Programme werden in den verschiedenen Sprachen zeitversetzt nacheinander
gesendet. Der zeitliche Anteil einer Sprache richtet sich nach den vor Ort lebenden
Migrantengruppen. Insgesamt werden 18 Sprachen angeboten und von Muttersprachlern
betreut. Die gesendete Musik bietet Uberwiegend Musikstile aus aller Welt. Ziel ist es, das
gegenseitige Kennenlernen der Kulturen zu ermdglichen und mit dem Radioprogramm zur
Volkerverstandigung beizutragen — dabei immer im Blick die Integration der Migranten in die
bestehende Gesellschaft. Becker vermutet jedoch, dass nur wenige tirkische Migranten
durch dieses Programm angesprochen werden, und wenn doch, dann eher aus den oberen
sozialen Schichten. Ahnlich geht es dem Funkhaus Europa des WDRs, das inhaltlich wie das
Radio Multi-Kulti aufgebaut ist: Eine WDR-eigene Untersuchung kam zu dem Ergebnis, dass
von den ehemals 60 % der in Nordrhein-Westfalen lebenden Menschen tirkischer

Abstammung nur noch 3 % das tirkischsprachige Radioangebot des WDR nutzen. Der SRW

82 vgl. Schicha 2001.



sendete ein weiteres Programm fur Migranten bis ins Jahr 2002: SWR International. Dabei
wurde das digitale Radio wurde von 1997 bis 1999 fir eine simultane Verbreitung in
mehreren Sprachen genutzt. Der Horer konnte so zwischen Deutsch und Tirkisch wéhlen
und den gesprochenen Text auf einem Bildschirm verfolgen. Ahnlich wie bei einer
Internetseite konnten Hintergrundinformationen, Bilder und Grafiken abgerufen werden.
Damit sollte einerseits der alteren Generation Rechnung getragen werden, die die deutsche
Sprache noch nicht so gut beherrscht, und andererseits sollte es die jingere Generation
ansprechen, die flieBend deutsch sprechen kann und es interessiert, wie manche Dinge in
ihrer Muttersprache formuliert werden. Zum Januar 2003 beschloss der SWR aus dem
Fremdsprachenprogramm der ARD auszusteigen und statt dessen Programme in deutscher
Sprache flr alle Migrantengruppen einzufiihren. So bleiben deutschlandweit nur 30 Minuten
tirkische Sprache im Funkhaus Europa und 60 Minuten im Radio Multi-Kulti. Das Verhéaltnis
der bezahlten Rundfunkgebuhren durch tirkische Migranten steht dabei in keinem Verhaltnis
zu den Programmkosten. Becker schatzt die Jahreskosten dieser beiden Programme auf
maximal 2 Millionen Euro, wahrend die 700.000 deutsch-tlirkischen Haushalte jahrlich 120

Millionen Euro an Rundfunkgebiihren bezahlen.*

Eine andere Richtung schlagt der vor einigen Jahren neu gegriindete Radiosender
94® metropol FM in Berlin ein. Der Sender wird zu 80 % von der Moira Rundfunk GmbH
gehalten, die eine hundertprozentige Tochter der Medien Union Ludwigshafen ist. Die
restlichen 20 % liegen bei zwei weiteren Privatpersonen. Es wird ein 24-stindiges
Vollprogramm in tirkisch gesendet mit 25 % Wortanteil und 75 % Musikanteil. Aktuelle
Themen aus den Bereichen Politik, Wirtschaft, Zeitgeschehen, Kultur und Sport in tirkischen
und nicht-tirkischen Belangen werden aufgegriffen. Der gezielt angestrebte deutsch-
tirkische Charakter des Programms spiegelt sich beispielsweise in Beitrdgen wider, indem
deutschsprachige O-Tone nicht ins Tirkische Ubersetzt werden. Politisch kontroverse
Themen, wie die Verhaftung des Kurdenfuhrers Ocalan, werden ganz bewusst nicht
diskutiert. Die Berliner Unternehmer haben ein starkes Interesse an dem Radio, da es eine
Maoglichkeit darstellt, die tdrkischstammige Zielgruppe zu erreichen. Werbetrager sind
zunehmend nicht nur die tirkischen Unternehmen, sondern auch grof3e nicht-tirkische
Unternehmen wie Mercedes-Benz, Telekom und Mannesmann, die die Deutsch-Turken als
neue Zielgruppe erkannt haben. Der Radiosender ist sogar der Meinung, dass aufgrund ihrer

jahrelangen  Nichtbeachtung die Deutsch-Turken dieser ,zielgruppenspezifischen

83 vgl. Jorg Becker 2001b, Jorg Becker 2004, Meier-Braun 2001, Vo3 2001 und www.marokko-dabg.de/ard.html,
letzter Zugriff 23.09.2004.



Ansprache — in turkischer Sprache durch ein deutsch-tirkisches Medium“* — verstarkt
Sympathien entgegen bringen. Von den Mitarbeitern des Senders wird eine professionelle
Ausbildung, sowie ein Migrationshintergrund und Zweisprachigkeit erwartet. Das Radio bietet
nach eigenen Angaben den Deutsch-Turken in Berlin ein ,eigenes Programm [um] am
gesellschaftlichen Leben im Sendegebiet [...] teilzunehmen. [...] Erst wenn Mitburger, gleich
welcher ethnischer Herkunft, optimal tber die Vorgange in ihrer unmittelbaren Umgebung
informiert werden, kénnen sie auch zur Mitverantwortung ermuntert werden.“®®> Der Sender
erreicht nach neuesten Umfragen ungefahr 90 % der in Berlin lebenden tirkischen
Migranten.®® Laut dem bereits zitierten Stuttgarter Unternehmer Dr. Ertekin soll derselbe
Betreiber aus Berlin ab Oktober 2004 in Stuttgart ebenfalls ein tlrkisches Radio anbieten,

allerdings nur auf digitalen Frequenzen.

4.5 Internet®

Auch hier gab es in den letzten Jahren einige Neugrindungen, beispielsweise das
Internetportal Vaybee (www.vaybee.de / www.vaybee.com). Es bezeichnet sich selbst als
werste tirkische Community*, ein zweisprachiges Internetportal mit Forum, Chat, Message-
Boards, Géastebuch, Einrichtung einer eigenen Homepage und E-Mail. Inhaltlich gibt es die
Rubriken Lifestyle, Entertainment, Familie, Fitness/Wellness, Wirtschaft, Sport und Szene.
40 % der Mitglieder sind Frauen, insgesamt sind es 35.000 Mitglieder. Die Seite finanziert
sich durch Werbung, hat aber auch noch vor Online-Shops und Online-Marktplatze

anzubieten. Die Grunder sind Hasim, Tamer und Akgiin Kulmac, sowie Ufuk Senay.

Seit dem Sommer 1999 ist das Internetportal Turkinfo (www.turkinfo.de) online. Es stellt
nach eigenen Angaben Informationen aus den Bereichen Ausbildung, Recht, Medizin, Kunst
und Kultur, sowie konsularische Dienste bereit. Es werden interessante Meldungen aus der
deutschen und turkischen Presse in jeweils beiden Sprachen eingestellt. Ebenfalls findet sich
dort eine Linksammlung zu den wichtigsten Organisationen, Vereinen und Verbanden in
Deutschland und in der Turkei. Nach eigener Definition ist ihre Zielgruppe eher aus der

intellektuellen Schicht.

% Duyar/ Calagan 2001, 93.

% Duyar/ Calagan 2001, 94.

% Voriger Abschnitt vgl. Duyar/ Calagan 2001.

®7 Im folgenden Kapitel beziehe ich mich, soweit nicht anders belegt, auf Dogan 2002.



5. Beitrag der Medien zur Integration

5.1 Begriffsdefinitionen

Integration stammt vom lateinischen Verb integrare“, was soviel wie ,wiederherstellen,
.erganzen” bedeutet. Im deutschen Sprachgebrauch hat sich diese doppelte Bedeutung des
Wortes mit der Zeit zur Wiederherstellung des Ganzen, zur Herstellung einer Einheit
gewandelt. Somit steckt im Wort Integration auch die Annahme einer friiher existierenden
Einheit. Um die einzelnen Teile in diese Gesamtheit jedoch integrieren zu kdnnen, muss
vorab klar sein, woraus das Gesamte besteht. Mit Integration wird heute laut Vlasic und
Brosius sowohl ein dynamischer ,Prozess des Zusammenfiigens“®, aber auch der statische

,Zustand der gegliickten Verbindung“®® beschrieben.

Die friher vorhandene Einheit, die heute als nicht mehr existent gilt, wurde durch ,Normen-
und Wertesysteme“”® zusammengehalten. Neue Elemente sollten in das bestehende System
durch diese Normen integriert werden. Auch die Medien haben neben anderen Institutionen
und Vermittlern wie Familie, Freunden und Schule die Funktion, eben diese Werte zu
vermitteln. In modernen Gesellschaften ist jedoch dieser ,Rickbezug auf das Normen- und

«7l

Wertesystem als ein Ubergreifender Integrations-Mechanismus*“* nicht mehr durchsetzbar.
Die Gesellschaft ist vielmehr ein ,Gebilde aus ausdifferenzierten Teilsystemen*?. Die
Beziehung zwischen diesen Teilsystemen wird als ,Systemintegration“”® bezeichnet, die
soziale Integration hingegen beschaftigt sich mit den Beziehungen zwischen den einzelnen
Individuen. Systemintegration kann ohne soziale Integration auftreten, da sie voneinander
unabhangig sind. Ihr Ubergang ist jedoch flieRend, so dass in manchen Punkten nicht genau
Zu unterscheiden ist, ob es sich um Systemintegration oder um soziale Integration handelt. In
unserer heutigen Gesellschaft stellt die Systemintegration, ,das System der

w74

Ausdifferenzierung wechselseitiger Abhangigkeiten“”, kein Problem dar. Die einzelnen

%8 vV/lasi¢/ Brosius 2002, 95.

%9 vlasi¢/ Brosius 2002, 95, siehe auch 93-109.
0 Vasi¢/ Brosius 2002, 96.

" Vlasi¢/ Brosius 2002, 96.

2 \/lasic/ Brosius 2002, 96.

" Vlagié/ Brosius 2002, 101.

™ Vlagi¢/ Brosius 2002, 101.



Gesellschaften, die als Systeme angesehen werden koénnen, arbeiten effektiv zusammen,
wie man am technologischen Fortschritt oder an immer weiter steigenden Produktionsraten
sehen kann. Die soziale Integration stellt da einen wesentlich schwierigeren Part dar:
Abnahme traditioneller Bindungen, Verscharfung sozialer Ungleichheit und Zerstérung
sozialer Beziehungen werden heute als Erscheinungen der sozialen Desintegration
gehandelt. Je hoher der Grad der sozialen Integration einer Gesellschaft ist, umso héher ist
ihr Grad an Stabilitat. Die totale Integration bedeutet ein Einfrieren des gesellschaftlichen
Status, sowie eine Unfahigkeit zu Wandel und Anpassung. Eine zu geringe Integration kann
jedoch ,den empfindlichen Funktionszusammenhang komplexer gesellschaftlicher

Reproduktionsbedingungen* gefahrden.”

Friher wurde unter Integration haufig die Assimilation der Migranten an die Umwelt
verstanden und so auch in européischen L&ndern wie beispielsweise Frankreich praktiziert.
Hierbei erwartet der dominante Part, dass die Minderheit ihre Besonderheiten aufgibt und
sich anpasst. In Grof3britannien und den Niederlanden steht die umgekehrte Theorie im
Vordergrund: Die ,Versaulung von Gesellschaft‘® besagt, dass ,die gesamte Gesellschaft

“w77

[...] von nicht miteinander verbundenen Pfeilern gestutzt*’’ wird. Der Respekt vor den
Besonderheiten der zugewanderten Minderheiten gilt als wichtige Voraussetzung von
Integration. Die Anerkennung oder Nicht-Anerkennung einer Gruppe kann pragend fur diese
Gruppe sein. Eine Nicht-Anerkennung zeugt von Respektlosigkeit und ist eine Form der
Diskriminierung, sie flgt damit der Gruppe Schaden zu. Anerkennung ist ein menschliches
Grundbedurfnis, sie ist eine Form der Gleichstellung. Durch die sogenannte ,Politik der
Anerkennung“® in diesen Landern, geschieht die Gleichstellung zumindest formal und

prinzipiell.”

Viasic und Brosius filhren Fuchs an, der einen ihrer Meinung nach uberzeugenden
Vorschlag zur Operationalisierung und Umsetzung der sozialen Integration macht: Eine
gelungene soziale Integration besteht nach seiner Definition in der

reibungslosen Koordination der Handlungen der Mitglieder durch die sozialen

Strukturen, und die Reibungslosigkeit driickt sich in der Befolgung der

"5 Voriger Abschnitt vgl. Vlasié/ Brosius 2002, hier Brockhaus unter Stichwort Integration.
7 J6rg Becker 1996, 46.

" J6rg Becker 1996, 46.

8 J6rg Becker 1996, 46.

9 Voriger Abschnitt vgl. J6rg Becker 1996.



Verhaltenserwartungen oder Handlungsnormen aus, die mit diesen sozialen

Strukturen definiert werden.®
Die Koordination geschieht durch die ,Begrenzung des Handlungsrepertoires®. Ziel der
eigenen Einschrankung sind das ,Ausbleiben gewalttatiger Handlungen“® und die
,unterlassung illegaler Handlungen“®®. Er sieht das Vorhandensein ,legitimer sozialer
Normen mit einem ausreichendem MaR an Konformitat“®* und ,die kognitive Reprasentation
koharenter und konsenter Wertemuster“®, die sich jedoch in beiden Fallen auf ein Minimum
beschranken. Eine Gesellschaft ist nach dieser Definition umso integrierter, je weniger
Menschen in ihr sich in materieller Not befinden oder diskriminiert werden, sich ihren
personlichen ,Freiheitsspielraum“® zu gestalten. Integration wird hier nicht als absolute
Deckungsgleichheit der Individuen verstanden. Es ist jedoch zumindest teilweise eine

Ubereinstimmung nétig, um ,eine Verbindung zwischen den Teilen zu ermoglichen“®.

Eine soziale Integration ist also dann vorhanden, wenn ein gewisser Konsens mit den
bestehenden Normen und Werten einer Gesellschaft oder einer Teilgesellschaft existiert.
Andererseits muss auch eine Anerkennung der individuellen Besonderheiten durch diese
Gesellschaft gewahrleistet sein. Kann diese Anerkennung durch Medien stattfinden? Kénnen
Medien den Konsens der Werte und Normen starken oder schwéchen? Gibt es Uberhaupt
gemeinsame Werte und Normen zwischen der tirkischen und der deutschen Gesellschaft,
so dass eine soziale Integration stattfinden kann? Und inwieweit werden Medien, deren
Aufgabe es unter anderem ist, Normen und Werte zu vermitteln, durch unsere Gesellschaft
beeinflusst? Es ist ein gegenseitiges Wechselspiel zwischen den Medien, der Gesellschaft
und den Individuen der Gesellschaft. Normen und Werte sind jedoch langlebige Elemente,
deren Zustand sich nicht rapide &ndert, sondern Uber einen langeren Zeitraum stabil bleibt.
Wenn man ihren Zustand kennt und beschreiben kann, lasst sich der Zustand und die
Position der Elemente zueinander fur einen zeitlich begrenzten Zeitraum ebenfalls

definieren.®®
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5.2 Medienwirkung®

Medien wirken auf Kinder in drei Bereichen: Kognitiv, emotional und sozial. Besonders der
Bereich der sozialen Wirkungen ist noch unzureichend erforscht. Bei den Erwachsenen ist
die Forschung im sozialen Bereich grof3er: Soziales Verhalten allgemein, soziale Bindungen
an Fernsehfiguren, Lebensstrukturierung durch das Fernsehen, internationale Vergleiche
und vieles mehr wird hier untersucht. Wirkungsbefunde von Medien kdnnen dabei jedoch
nicht beliebig von einem Land auf das andere Ubertragen werden. Dies zeigt den Einfluss
des ,kulturellen Umfeldes bei der Interpretation und beim Zustandekommen von

Wirkungen.“®

Aber was fur eine Wirkung haben Massenmedien heute auf uns? Erste Untersuchungen in
den 20er Jahren zur Wirkung der Massenmedien — damals in Bezug auf die amerikanische
Prasidentschaftswahl — zeigten, dass weder das Radio noch die Tageszeitungen erheblichen
Einfluss auf die Entscheidungen ihrer Horer und Leser hatten. Was den Medien jedoch
gelang, war eine ,Aktivierung des Publikums; es begann sich fiir die Wahl zu interessieren“®*.
Allerdings verstarkte das Gehdrte und Gelesene nur die bereits bestehenden Meinungen der
einzelnen Personen. Alles, was dem eigenen Denken widersprach, wurde ausgeblendet und
nur unterstitzende Gedanken wurden wahrgenommen. Diese eingeschrankte
Wahrnehmung geschieht durch drei Mechanismen: Selektive Zuwendung, selektive
Wahrnehmung und selektives Vergessen. Diese Mechanismen sorgen dafir, dass der
Rezipient sich die Medien heraussucht, die die fur ihn passenden Informationen senden
(selektive Zuwendung), dass er falls notwendig durch eine Blockade ungewinschte
Informationen ausblendet (selektive Wahrnehmung), und wenn diese Informationen doch
durchgedrungen sein sollten, sorgen sie dafir, dass er sie schnell wieder vergisst (selektives

Vergessen).

Nachdem man zu diesen Erkenntnissen gelangt war, suchte man die Wirkung der Medien
nicht mehr im Verhalten des Publikums, sondern in ihrem Wissen und den Vorstellungen von
der Welt. Mit Beginn des Fernsehens meinte man ein Medium zu haben, das durch seine
Authentizitat Vertrauen weckt und dadurch eine Wirkung auf das Publikum leichter mdglich

macht. Eine einfachere Vermittlung der Botschaften und vor allem der Uberraschungseffekt

% |m folgenden Kapitel beziehe ich mich, wenn nicht anders belegt, auf Schonbach 1996.
% voriger Absatz vgl. Groebel 1996, hier 7.
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fur den Zuschauer sollten dafur sorgen, dass auch unliebsame Botschaften rezipiert werden.
Allerdings haben diesen Uberraschungseffekt auch andere Medien, die bisher daraus aber
keinen Nutzen ziehen konnten. Beispielsweise stellen die knalligen Uberschriften von
Zeitungen und Zeitschriften oft einen Blickfang dar. Oder die Medien erhalten die
gewilnschte Aufmerksamkeit durch Beharrlichkeit, durch Kumulation, das Immer-Wieder-
Kehren desselben Themas. Schonbach definiert Medienwirkung wie folgt:

Medienwirkungen sind weder nur eine Reaktion auf die Medienbotschaft noch

nur das Produkt einer absolut souverdnen Entscheidung des Publikums.

Vielmehr entstehen Wirkungen aus dem Zusammenspiel beider, aus der

Medienbotschaft einerseits und den Wduinschen und Vorstellungen des

Publikums andererseits. [...] Nicht die Medien wirken, sondern das Publikum

laRt sie wirken.*?

Schonbach macht die Starke der Beeinflussung des Publikums jedoch von einigen Faktoren

abhangig:

1. Medien mussen ihr Publikum erreichen. Diese Erreichbarkeit hangt ab vom finanziellen
Aufwand des Rezipienten, vom zeitlichen Umfang der Rezeption und wie zeitlich
unabhangig das Medium rezipiert werden kann. Die Erreichbarkeit wird auch vom
.Dekodierungsaufwand“®® beeinflusst, dem geistigen Aufwand, die gesendete Botschaft
des Mediums entschlisseln zu kdnnen. Und sie héngt ab vom Prestigewert des
Mediums. Neue Medien z. B. werden eher genutzt wegen der Faszination und Neuheit,

die sie ausstrahlen.

2. Wenn Medien Uber Ereignisse berichten, die wir nicht mit eigenen Augen sehen kdnnen
und bei denen wir uns daher auf die Augen der Medien verlassen missen, haben sie
eine starkere Wirkung. Im Falle der Nachrichten sind wir auf ihr ,Bild der Realitat“*

angewiesen und kdnnen uns in den meisten Fallen kein eigenes Bild der Geschehnisse

machen.

92 5chénbach 1996, 28.
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3. Der Einfluss wird umso groRer, je mehr sich die unterschiedlichen Medien in ihren
Darstellungen gleichen. Der eigene Beitrag der Rezipienten wird dadurch stark reduziert

und das Publikum verliert seine Eigenstandigkeit.

4. Medien haben mehr Einfluss, wenn sie den Rezipienten Uber Kumulation erreichen,
wenn sie immer wieder dieselben Bilder verbreiten. Dadurch werden auch Rezipienten

erreicht, die sich lange vor der Botschaft verschlieRen konnten.

5. Medien haben groBeren Einfluss, wenn sie die Botschaften und Nachrichten
Uberraschend und auffdllig an den Rezipienten senden, z. B. durch sensationell

dargestellte Inhalte.

6. Wenn die Medien glaubwurdig sind und authentisch wirken, steigert sich ihr Einfluss.

7. Bei unerfahrenen und unkritischen Rezipienten steigert sich ebenfalls der Einfluss. Zu

diesen Gruppen zéhlen beispielsweise Kinder und Jugendliche.

8. Wenn Medien Uber Themen berichten, die ihre Rezipienten interessieren, haben sie
mehr Einfluss. Wenn sie die Bedirfnisse, Interessen und die Weltsicht ihres Publikums
teilen, haben sie optimale Voraussetzungen, um die bereits angefihrten

Selektionsmechanismen zu umgehen.

5.3 Darstellung turkischer Migranten in den Medien

Bei Umfragen unter der deutschen Bevolkerung wird die Zahl der in Deutschland lebenden
Migranten weit Uberschatzt, oft wird sogar der doppelte Wert angenommen. Dies geschieht
auch bei Personen, die sonst keine Vorbehalte gegenlber auslandischen Menschen haben.
Woher beziehen Menschen ihre Informationen Uber Migranten? Sicherlich Uber die
Massenmedien, aber auch aus dem offentlichen Leben und den eigenen personlichen

Erfahrungen mit ausléandischen Mitblrgern.*

% Voriger Abschnitt vgl. Meier-Braun 2001 und Hémberg 1996.



Bei der Wahrnehmung von anderen Personen und Gruppen spielen Vorurteile und
Stereotypen eine groRe Rolle: Sie helfen bei der Orientierung und Einordnung. Dabei wird
ein komplexer Sachverhalt reduziert und es gibt eine Tendenz, gewisse Dinge zu
verallgemeinern, Gberzubetonen und zu standardisieren. Das erstellte Fremdbild wird auch
durch das Selbstbild beeinflusst, das meist von positiven Eigenschaften geprégt ist. In den
Bereichen, in denen sich das Selbstbild vom Fremdbild unterscheidet, entsteht Irritation. Es
entsteht der Anspruch, dass die eigene Anschauung die einzig Wahre ist, was rasch zu einer
,negativen Spirale emotionaler Kommunikation“® filhren kann. Diese Spirale kann sich
soweit steigern, dass schlie3lich dasselbe Verhalten in der eigenen Gruppe als gut und in
einer fremden Gruppe als schlecht empfunden wird. Stereotypen werden auch in den Medien
genutzt, um komplizierte Sachverhalte vereinfacht darzustellen. Problematisch wird dies,
sobald relevante Tatsachen um der Einfachheit willen verschwiegen, einseitig oder

klischeehaft dargestellt werden.*”

Medien werden immer mehr zur Unterhaltung eingesetzt, was auch fir die Berichterstattung
Uber Migranten gilt. Durch Berichte in Boulevardmagazinen und —formaten Uber fremde
Kulturen in einem exotischen Rahmen wird das Fremdheitsgefuhl laut Ruhrmann eher
verstarkt und im schlimmsten Fall als unheimlich und bedrohend angesehen.
Hintergrundinformationen werden dabei stark vernachlassigt, und anstatt aufzuklaren, stehen
die Berichterstattungen mit aktuellen Themen im Interesse der Offentlichkeit. Durch diese
Struktur riicken negative, aktuelle Ereignisse in den Vordergrund und verstarken die

Negativwirkung.®®

Nach Hoémbergs Beobachtungen wird in den Medien nur selten in normalen Kontexten tber
Migranten berichtet. Sie treten entweder bei politischen Entscheidungen, bei
auslanderfeindlichen Taten oder bei kriminellen Handlungen ins Blickfeld der Berichtenden.
Die negativen Zusammenhange Uberwiegen dabei die positiven: Es wird kaum von Féallen
berichtet, in denen die Deutschen von Migration profitieren. Es wird auch nicht gezeigt, wie
die Asylbewerber hier in Deutschland leben. Ebenfalls wird der Zusammenhang zwischen

Flucht und Asyl nur in wenigen Ausnahmen dargestellt. Die Migranten und ihre Vertretungen

% Zitiert nach Ruhrman 2001, 56.
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kommen selten zu Wort — hauptséchlich werden Politiker in Sachen Auslénderpolitik befragt.

Die Hauptbetroffenen sind somit nicht Subjekt, sondern Objekt und missen passiv bleiben.*

Meier-Braun sieht den Grund dieser Entwicklung bei der Berichterstattung in der Kulturferne
und Unwissenheit der deutschen Medien. Sie geben ein verzerrtes Bild der Migranten wieder
und die negativ gepragte Berichterstattung wirkt bei der deutschen Bevdlkerung eher
vorurteilsstarkend als vorurteilslosend. Das Bedrohliche steht oft im Vordergrund und es
tauchen Begriffe aus dem militdrischen Bereich oder aus dem Bereich des Verbrechens auf:
JAsylantenflut‘, ,Lawine®, ,Schwemme* oder das ,Bild, vom Uberfiillten Boot“.*® ,Es fehlen
positive oder auch ,normale’ Bilder aus der Alltagswirklichkeit im Zusammenleben zwischen

Einheimischen und Zugewanderten.“***

In den deutschen Medien kann also kaum die Rede sein von einer Anerkennung der
Migranten als gleichwertige Gruppe innerhalb der Gesellschaft. Damit sind keine optimalen
Voraussetzungen fur eine Anerkennung durch die deutsche Bevolkerung geschaffen. Ist es

dennoch moglich, von einer integrierender Wirkung durch Medien zu sprechen?

5.4 Kénnen Medien die Integration fordern?

Der bayrische Innenminister Gunther Beckstein ist der Meinung, dass eine Integration nur
dann funktionieren kann, wenn die ,deutsche Leitkultur [...] bei unseren auslandischen
Mitbtrgern entsprechende Akzeptanz“'®* findet. Aber gibt es diese deutsche Leitkultur —

diese Einheit, in die die einzelnen Teile einzugliedern sind — Uberhaupt?

Viele Nationalstaaten gehen von einer ,Nationalkultur*® aus. Menschen einer anderen
Nationalitat werden zur Bewahrung und Reinhaltung dieser Nationalkultur gezwungen, sich
zu assimilieren. Allerdings entwickelten sich auch die heutigen Kulturen und Nationen aus
dem Jahrhunderte langen Austausch der friheren Kulturen und sind damit in einem
gewissen Sinne multikulturell. Durch Pluralisierung von Normen und Werten gelingt ,in

modernen Gesellschaften [...] die eindeutige Zurechnung kultureller Identitdt zunehmend
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weniger‘*®. So kann eine Nationalkultur — wenn tGberhaupt — nur theoretisch existieren. In der

Praxis ist es vielmehr ein Nebeneinander von unterschiedlichen Lebensstilen.'®®

Nach Jorg Becker zielt die Diskussion um die Integration der Migranten immer auf die
Eingliederung der Migranten in die deutsche Umwelt ab. Die ,Forderung nach einem
wechselseitigen Integrationsbegriff**®® wird ignoriert und nicht diskutiert. Beckers Frage ist, ob
dem Prozess der Integration nicht erst ein anderer Schritt vorausgehen muss: ,Nur, wer mit
sich selbst ist (Dissoziation), kann auf andere positiv zugehen (Assoziation).“”” Die
Dissoziation ist fur ihn das ,notwendige Gegenstiick“'®® zur Assimilation. Erst danach kann
eine erfolgreiche Assoziation, eine Auseinandersetzung mit der neuen Kultur, stattfinden.
Allerdings soll die Dissoziation, die Auseinandersetzung und ldentifikation mit sich selbst,
friedlich, selektiv und zeitlich begrenzt ablaufen. Diese ,ldentitatsbildung“'®® vieler Migranten
verlauft nicht linear’®, sie haben keine Bezugspunkte, die bei einer Orientierung helfen
konnten. Sie haben einerseits noch den Bezug zur alten Heimat, erleben andererseits aber
eine neue Kultur im Alltag, so dass die Grenzen zwischen alter und neuer Heimat
verschwimmen und sie sich simultan zu mehreren Gesellschaften zugehérig fuhlen. Die
Gruppe der Deutsch-Turken ist beispielsweise nur dann zu verstehen, wenn man sowohl
ihren turkischen Hintergrund und die Kultur kennt, als auch die deutsche Kultur mit
einbezieht. Die aus dieser Kombination resultierende deutsch-tlirkische Rap-Musik oder
deutsch-tiirkische Medien kdnnen als ,Dissoziationsmomente [...], die der ldentitat des

«lll

Anderen helfen, integrationswillig und —fahig zu werden*, verstanden werden. Becker geht

soweit, dass er generell den Konsum turkischer Medien als Wille zur Eingliederung versteht:
Indem Medienunterhaltung im Alltag mit ihren Strukturen Sicherheit und
emotionale N&he vermitteln kann und damit ein Gegengewicht zu
undurchschaubaren und emotional unergiebigen Elementen der auf die
Realitdt bezogenen Alltagserfahrung darstellt, lassen sich Medien effizient zur
Produktion wie Rezeption von ldentitdtsangeboten nutzen, die auch zur

Konstruktion von ethnischen und nationalen Identitéten beitragen konnen.**?
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Der Identitatsprozess einer ganzen Teilbevolkerung kann also mit der Rezeption der
vorhandenen Medien oder Uberhaupt mit dem Vorhandensein ihrer eigenen Medien
zusammenhangen. ,Es geht um eine identifikationsstiftende und erfahrungsgespeiste
Medienpolitik, um die Anerkennung des eigenen Kollektivs, sei dieses ethnischer, kultureller
oder geschlechtlicher Art.“*** Und erst mit dem Erscheinen eigener tirkischer Medien wird die

turkische Minderheit in Deutschland auch fir andere sichtbar.***

Die Realitat der Integration liegt irgendwo zwischen den beiden Extremen: Die Deutsch-
Tarken stehen zwischen dem tirkischen Anfangspunkt und dem deutschen Endpunkt. Und
sie wollen sich weder dem einen, noch dem anderen Extrem unterordnen. Sie sind in einem
~Zwischenstadium, das von einem Zerrissensein gepragt ist“**®. Die Ethnologin Verda Kaya
fragt sich, warum ,eine Form der Abgrenzung nicht gleichzeitig eine Form von Integration“**®

«l17

sein kann. lhre Definition der ,pluralistischen Integration“**’, die sie von der sonst eher
Ublichen assimilierenden Integration abgrenzen mochte, ist wie folgt: ,[...] eine
Minderheitsgruppe [kann] in die Mehrheitsgesellschaft integriert sein [...] auch wenn sie
teilweise ihre Herkunftskultur bewahrt oder auch neue eigene Kulturformen entwickelt.“'*®
Schlie3lich gibt es auch innerhalb der deutschen Gesellschaft viele unterschiedliche
Parallelgesellschaften, die keinen Kontakt zueinander aufnehmen und an einem Austausch
nicht interessiert sind. Dies ist laut Kaya allerdings kein ethnisches Problem. Die Segregation
aufgrund unterschiedlicher kultureller Kompetenzen ist innerhalb jeder differenzierten
Gesellschaft vorhanden.™*®

Der britische Sozialwissenschaftler Charles Husband aus Bredford stellte
vergnugt fest: ,Meine Frau und ich sind auch eine Parallelgesellschaft. Sie hat
Bekannte, von denen ich lberhaupt nichts weil3. Das beeintrachtigt unsere

Beziehung aber in keiner Weise.*

Dr. Ayse Caglar vom Berliner Institut fir Ethnologie, stellt nach eigenem Erleben fest, dass
es niemand seltsam erscheint, dass die in Berlin lebenden Briten nur britische

Fernsehsender sehen, oder die dort lebenden Amerikaner nur amerikanisches Radio hdren
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und es dabei kaum schaffen, richtig Deutsch zu lernen. Bei den dort wohnenden tirkischen
Migranten wird jedoch voller Angst von einer Parallelgesellschaft gesprochen und auf die
Gefahren der Entstehung eben solch einer Gesellschaft hingewiesen.
Ich denke, es ist an der Zeit, dass wir keine Entschuldigungen mehr dafir
suchen sollten, dass deutsche Turken bevorzugt tirkische Medien
konsumieren, dass sie sich anscheinend von der Turkei nicht loslosen
konnen. Wir sollten vielmehr zu verstehen versuchen, was der Medienkonsum
fir sie bedeutet und dies vor den Hintergrund ihrer Beziehungen sowohl zur

deutschen als auch zur turkischen Gesellschaft stellen.**

Einige Wissenschaftler sehen bereits in den 80er Jahren in den tirkischen Medien
Deutschlands eine Art ,Binnenintegration® und sehen dadurch eine ,Erleichterung fir die
Integration“’*>. Andere sehen heute allerdings darin die Gefahr der Ethnisierung der
Gesellschaft. Es ist jedoch schwierig, von einer einheitlichen ,Ethnisierung durch [die]
Medien“'*® zu sprechen, wenn Menschen durch die verschiedenen Altersschichten die
Medien vollig unterschiedlich rezipieren. Denn wahrend die alteren Generationen verstarkt
die heimatlichen Medienproduktionen nutzen, fehlt es der jingeren Generation oft am

«l24

entsprechenden Hintergrundwissen. Sie stehen in Gefahr, in ein ,Informationsloch Zu
fallen. lhnen sagen die turkischen Medien nicht mehr zu, die deutschen Medien kimmern
sich jedoch noch zu wenig um ihre Interessen. Trotzdem nutzen sie diese — wie oben schon
herausgearbeitet — bevorzugt gegeniber den tirkischen Medien: aus Mangel an weiteren
Moglichkeiten. Dr. Ertekin glaubt, dass in den vorwiegend tirkischen Medienkonsum der
Deutsch-Turken zu viel hinein interpretiert wird. Es sei ein ganz normaler Prozess, dass man
sich das Umfeld heraussucht, in dem man sich wohl fuhlt und verstanden wird. Die
Grundvoraussetzungen seien dort die gleichen: eine gemeinsame Sprache, gemeinsame
Geschichte und Kulturverstandnis, sowie &hnliche Umgangsformen und Rituale. Man
diskutiere tber die gleichen Themen und Interessen, ohne dass man viel erklaren musse,
weil der andere es aufgrund der gleichen Voraussetzungen verstehe. Wenn man sich far
FuR3ball interessiere, wéahlt man fir seine Freizeitaktivitat einen Fuf3ballverein. So sei die

Motivation der Medienwahl der tirkischen Migranten die gemeinsame Sprache, eine
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gemeinsame Geschichte und das manchmal wortlose Verstdndnis fiireinander. Dies
geschieht nicht nur bei der tirkischen Bevélkerung:
Auch die deutschstammige deutsche Bevolkerung nutzt englische,
franzésische und andere europaische Medienangebote, die Uber Kabel und
Satellit verfigbar wéren, nur sehr sporadisch.'*
Von einer Ethnisierung durch Medien kann nur dann gesprochen werden, wenn Migranten
ausschlieBlich turkische Medien nutzen. Und selbst diese Ethnisierung kann laut Hafez auch
als ,strategische Ethnisierung“*?® bezeichnet werden. Die muttersprachlichen Medien werden
hierbei nicht zur Abgrenzung von der neuen Kultur, sondern zur ,Aufrechterhaltung der

«127

eigenen gesellschaftlichen Artikulationsfahigkeit genutzt. Ethnisierung sei nur dann

negativ zu werten, wenn daraus Einstellungen entstehen, die undemokratisch sind.*®

Die turkische Medienkultur mit ihren Auswirkungen auf die Migranten in Deutschland kann
nicht mit einem einzelnen Begriff beschrieben werden. Sie tragt einerseits Zlge einer
Parallelstruktur, sie kann jedoch andererseits auch als strategische Ethnisierung begriffen
werden oder als eine deutsch-tirkische ,Transkultur“®. Neueste Entwicklungen in der
tirkischen Medienbranche wie 94° metropol FM oder Medienproduktionen einiger Deutsch-

Turken wie Gegen die Wand starken diese Transkultur."*

5.5 Die deutsch-turkische Transkultur in Deutschland

Innerhalb der letzten 40 Jahre hat sich die ehemals homogene Gruppe der tirkischen
Gastarbeiter — méannlich, nur zum Arbeiten in Deutschland, starke Bindung ans Heimatland —
zu einer ,demographisch, sozial, ethnisch, religios und politisch heterogenen Minderheit in
Deutschland ausdifferenziert**'. Durch ihre GroRe und die Konzentration des Lebensraumes
auf Ballungszentren ist es den turkischen Migranten gut méglich, in einer Subkultur zu leben:
.[--.] €s entstand eine eigene Lebenswelt, die das Leben als Minderheit in der deutschen
Mehrheitsgesellschaft relativierte und eine Basis zur spezifischen Identitatsbildung, namlich

eines ,Deutsch-Tiurken’ schuf“**. Deutsch-Turken wurden bisher jedoch kaum als eigene
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Zielgruppe angesehen — weder bei den deutschen, noch bei den turkischen Medien.
Entsprechend sind sie mit dem Bild, das die deutschen Medien von ihnen zeichnen zu einem
Grofteil nicht zufrieden:** Nur 15 % sind entweder sehr zufrieden oder zufrieden, 27,3 %
sind einigermalRen zufrieden und mehr als die Halfte (56,7 %) sind jedoch nicht oder
Uberhaupt nicht zufrieden mit dem Bild, das von ihnen gezeichnet wird. Dabei konnen die
deutschen Medien es sich Uberhaupt nicht leisten, die Gruppe der Deutsch-Tlrken nicht als
Zielgruppe anzusehen. Denn die turkischen Migranten verfigen unter den auslandischen
Bewohnern Deutschlands Uber die mit Abstand grof3te Kaufkraft. Und das meiste Geld wird
auch in Deutschland ausgegeben, denn mit dem einmal geféllten Entschluss in Deutschland
bleiben zu wollen, auch die Investitionen in der Tirkei abnehmen. Ebenfalls ricklaufig ist die
Zahl der zwischen der Turkei und Deutschland hin und her pendelnden tirkischstammigen
Menschen. 1993 fuhren noch 64,4 % einmal im Jahr in die Tarkei, 1999 waren es nur noch
55,7 %. Die Deutsch-Turken orientieren sich also immer starker an ihrer deutschen

Heimat.™*

Die Studie Lebenswelten Deutschtirken 2002'*° beschéftigt sich mit der Zielgruppe der
Deutsch-Turken. Sie schatzt die Gruppe der turkischstammigen Menschen mit 2,5 Mio.
aufgrund von nicht bericksichtigten Einblrgerungen weitaus gréf3er ein, als dies nach
offiziellen statistischen Angaben geschieht. Der Studie gingen Expertengesprache — zur
Einschrankung der Themenbereiche — und qualitative Fokusgruppengesprache voraus, bis
Ende 2001 schlie3lich ungefédhr 1.000 deutsch-tirkische Haushalte an der quantitativen
Umfrage teilnahmen. Untersucht wurden das Alltagsleben und die Selbstwahrnehmung in
der deutschen Mehrheitsgesellschaft unter Berticksichtigung von politischen, sozialen und
religiosen Aspekten. Ebenfalls befragt wurde die deutsch-tiirkische Bevdlkerung zu ihren
Wertewelten, Lebensstilen, Einstellungen und zu ihrem Konsum- und Mediennutzungs-
verhalten. Als wichtigstes Kriterium kristallisierte sich dabei bei mehr als 90 % der Deutsch-
Turken die Sicherheit der Familie heraus. Ebenfalls wichtig waren Freiheit, wahre
Freundschaft und eine erflllte Arbeit. Weitere befragte Werte waren beispielsweise Ehre,
Tradition, Ehrgeiz, Wohlstand oder Selbststandigkeit. Gefragt wurde, ob man sich wiinscht,
mehr Uber andere Kulturen und Lander zu erfahren, oder wie weit man sich von anderen

abheben und unterscheiden mdchte. Die Befragten sollten auch — immer an Hand einer

133 \/gl. Studie Lebenswelten Deutschtiirken 2002.

134 \Joriger Abschnitt vgl. Duyar/ Calagan 2001.

135 vgl. im Folgenden www.digitale-chancen.de/transfer/berlinerg/pressemappe2/lebenswelten.pdf, letzter Zugriff
23.09.2004 und Lebenswelten Deutschturken 2002.



Punkteskala — angeben wie wichtig es ihnen ist, anderen Respekt und Toleranz entgegen zu
bringen oder das Einwanderungsland, in dem man lebt, zu akzeptieren. Hierbei konnte
festgestellt werden, dass sich funf von der Altersstruktur unabhangige Gruppen
herausbildeten: Die Konservativen, die Skeptiker, die Bikulturellen, die Materialisten und die

Intellektuellen.

Grafik 10
Wertevorstellungen und Lebensstile, Turkische Bevdlkerung
O Konservative Wl Skeptiker O Bikulturelle B Materialisten @ Intellektuelle

1. Die Materialisten machen die gréf3te der finf Gruppen mit 28 % der Deutsch-Tlrken
aus. In ihr finden sich mehr Méanner (57 %) als Frauen. Im Schnitt sind diese
zwischen 25 und 39 Jahre alt und haufig in der Tirkei geboren. Es finden sich hier
alle Bildungslevel wieder. Den Materialisten ist in erster Linie ihr Wohlstand und
Besitz sehr wichtig. Der Status ist fur sie ein wichtiges Element. Sie haben noch eine
turkische Identitdt, sind traditionell tirkisch erzogen worden und sind fir die
traditionellen Geschlechterrollen. Jedoch sind sie auch anpassungsbereit und
akzeptieren ihr Gastland. Ihr Kaufkonsum orientiert sich stark an Marken. Musikalisch
horen sie gerne Arabesk-Musik oder Turk-Pop. Materialisten lesen mehr turkische als
deutsche Printmedien. Sie schauen eher tirkisches als deutsches Fernsehen,

wichtigster Sender ist hier Show TV, unter den deutschen ist Pro7 wichtigster Sender.

2. Die Bikulturellen sind mit 26 % die zweitgro3te Gruppe. Ein Drittel von ihnen hat
einen deutschen Pass und ist zwischen 18 und 39 Jahre alt. Hier ist eher eine hohe
Bildung charakteristisch. Deutsch-tirkische Frauen stellen 60 % der Gruppe. Typisch

fur die Bikulturellen ist die Akzeptanz ihres Gastlandes und dadurch eine hohe



Integrations- und Anpassungsbereitschaft. Sie ordnen sich sowohl der tirkischen als
auch der deutschen Kultur zu, sind geistig offen, tolerant und international. Dies
spiegelt sich auch in ihrer Freundeswelt wider, die gemischt-national ist. Sie sind
nicht streng glaubig und traditionelle Geschlechterrollen sind fur sie unwichtig. Sie
kaufen markenbewusst ein und héren bevorzugt Turk-Pop. Die Bikulturalitat findet
sich auch im Medienkonsum wieder, durch die ungeféhr gleichwertige Nutzung
tirkischer wie deutscher Medien. Kanal D ist haufigster genutzter Sender, knapp

gefolgt von RTL. Turkische und deutsche Printmedien werden gleich stark genutzt.

Die Konservativen nehmen 21 % aller Deutsch-Turken ein. Die meisten dieser
Gruppe sind in der Turkei geboren und zwischen 30 und 49 Jahre alt.
Charakteristisch ist ein geringer Bildungsstand. Die Gruppe besteht zu 60 % aus
Frauen. Konservative Deutsch-Turken haben einen geringen Ehrgeiz und fiihren
meist ein bescheidenes Leben. Sie leben familienorientiert, gehen in der Masse auf
und sind tolerant eingestellt. Sie haben sich ihre tirkische Identitdt und die alten
Sitten bewahrt und haben ein hohes Ehrverstandnis. Ihre Lebenswelt, mit der sie sich
umgeben, ist tirkisch, sie sind meist streng-glaubige Muslime und wenig
modeorientiert. Ihr Medienkonsum ist hauptsachlich tirkisch, sowohl beim Fernsehen
als auch bei den Printmedien. Der von ihnen am haufigsten gesehene Fernsehsender
ist TRT-Int.

Die Skeptiker werden von 15 % der Deutsch-Turken gestellt. In dieser Gruppe finden
sich zu 65 % Manner. Die meisten von ihnen sind in Deutschland geboren, bis zu 24
Jahre alt und haben einen geringen Bildungsstand. Ihre deutsch-turkische
Lebenswelt besteht hauptsachlich aus Freundschaft und Clique. Mit ihrer Umgebung
Spald zu haben, ist ihnen aul3erordentlich wichtig. Die Skeptiker sind eher intolerant,
unbescheiden und unangepasst. Sie ordnen sich keiner Nationalitat klar zu. Ihre
bevorzugte Musikrichtung ist HipHop. Beim Kauf von Handys und Kleidung sind sie
stark markenorientiert. Ihr Medienkonsum ist sowohl deutsch, als auch tirkisch.
Haufigster gesehener Sender ist Kanal D, bei den deutschen Sendern steht RTL an
erster Stelle. Uberdurchschnittlich hoch liegen hier die Werte der Musiksender VIVA
und MTV. Fast zwei Drittel von ihnen liest deutsche und mehr als die Hélfte liest

tirkische Printmedien.

Die Intellektuellen — die kleinste Gruppe mit 10 % — wird zu 70 % von Mannern

gestellt. Sie sind zwischen 30 und 39 Jahre alt und in der Tirkei geborene, liberal



erzogene Bildungsauslander. Freiheit, geistige Offenheit, Individualitét und
Selbststandigkeit sind ihnen wichtig. Sie haben keinen groR3en Turkei-Patriotismus
mehr, sind gegen traditionelle Geschlechterrollen und Traditionen. Sie haben einen
deutschen Freundeskreis, sind musikalisch eher an tirkischer Volksmusik interessiert
und haben nur ein geringes Modebewusstsein. Der Medienkonsum findet sehr
differenziert und uneinheitlich statt. Als haufigster gesehener Sender wird RTL

genannt, erster turkischer Sender ist Kanal D.

Die bisher oft verwendete Trennung der Deutsch-Turken nach Generationen — in die
.Einwanderergeneration”, die ,Nachzlglergeneration® und die ,Generation der hier
Geborenen“** — ist somit hinfallig. Die steigende Zahl der in Deutschland Geborenen, deren
Einfluss auf die &lteren Generationen und auch der Einfluss der deutschen Gesellschaft
haben die Gruppe der Deutsch-Turken unterschiedlich stark geprédgt und beeinflusst.

Momentaner Endpunkt dieser Entwicklung sind die oben beschriebenen Gruppierungen.™’

Wie sieht die Umsetzung dieser Einstellungen speziell bei tirkischen Kindern und
Jugendlichen konkret aus? Ein haufiges Mittel, die Personlichkeit auszudriicken, ist fur
Jugendliche das Horen bestimmter Musikstile und —richtungen. So hatten auf die deutsch-
turkische Jugendkultur insbesondere der Turkish Pop und der HipHop bzw. Oriental HipHop
Einfluss. Der Turkish Pop ist eine Kombination aus Techno, Rock, Arabesk und Funk mit
poppigen Rhythmen und tirkischem Text. Er ist eine Mischung aus britischen und
amerikanischen, sowie tlrkischen, orientalischen Urspriingen — mixt also Aktuelles mit
Traditionellem und wird dadurch fur die Jugendlichen interessant. Als bekannter Sanger ist
hier Rafet EI Roman, ,der turkische Eros Ramazotti**® zu nennen. Der Oriental HipHop
entwickelte sich aus dem Boom der deutsch-turkischen Rap-Gruppen Anfang der 90er
Jahre. Der H6hepunkt war das Projekt Cartel, das der Musik den Namen Oriental HipHop
gab. Er ist eine Kombination von orientalischen Klangen und HipHop Musik. Es werden
tirkische und deutsche Texte gemischt, die Lieder behandeln hauptséchlich
migrationsspezifische Themen. Die bekannteste Rapperin ist Aziza A. Aufgrund dieser
Entwicklung o6ffneten in den 90er Jahren einige deutsch-tirkische Discos ihre Pforten. Hier
wird fast ausschlielich Turkish Pop gespielt, das Personal ist turkischstdammig und fast

ausschlieRlich Deutsch-Turken besuchen diese Discos. Parallel dazu entstanden ein

136 | ebenswelten Deutschtiirken 2002, 13.
137 yiorige Abschnitte vgl. Lebenswelten Deutschtiirken 2002.
138 Kaya 2001, 118.



Kleidungsstil, eine bestimmte Schminkweise bei den Frauen und ein einheitlicher Bartwuchs
bei den Méannern im Tarkan-Stil. Um in dieser Szene Ful3 zu fassen, wird ein tiefes
kulturelles Hintergrundwissen bendtigt. Man muss beispielweise die tlrkische Sprache
beherrschen, um die Neuvertonungen von Volksliedern zu erkennen. Daher findet man
wenig deutsche Jugendliche in dieser Pop-Kultur. Auch wenn die Musikstile ihren Ursprung
in der Turkei haben, sind diese dort heute kaum zu finden. Die Kultur um diese Musikstile
herum ist in Deutschland entwickelt worden. Damit liegt die Vermutung nahe, dass es sich
nicht um tarkische, sondern um deutsche Subkulturen handelt, ,womit nicht die ethnische
Herkunft, sondern der hiesige Kontext gemeint ist®*. Kaya findet dieses Beispiel
charakteristisch fur die deutsch-tirkische Jugend: ,lhr Geschmack und ihre Lebensform
bilden sich aus einer weitreichenden Kenntnis beider Kulturen“°. Dadurch entstand ein
neues Selbstbewusstsein, das nicht mit tlrkischem Nationalstolz zu verwechseln ist. Ein
gewisses Mald an Selbstironie gehort ebenfalls zu diesem Selbstbewusstsein. So gab es

«l41

Z. B. statt Superman in Hayat die Comic-Figur ,Superlan“* und in etap den ,Kanakman*.
Eine Folge des neuen Selbstbewusstseins ist auch eine andere Wahrnehmung der Deutsch-
Tarken durch die Deutschen. Sie finden immer h&ufiger Respekt von Seiten der deutschen
Offentlichkeit und damit auch positive Erwahnung in den Medien. lhre Gemeinsamkeit liegt
darin, dass sie sich nicht ,vollstdndig assimiliert haben, sondern [...] ihre kulturellen
Kompetenzen kreativ umgesetzt haben“*>. Kayas Schluss zielt dahin, dass Deutsch-Turken
nicht irgendwo zwischen den Welten stehen, sondern ,aus diesem Blickwinkel heraus als

eine stabile, aber auch dynamische, kulturell reiche Mischform“ zu sehen sind.**

139 Kaya 2001, 119.

140 Kaya 2001, 121.

1 n Superlan steckt das Wort Lan, das abwertend fiir einen bestimmten Typ Jugendlicher tiirkischer
Abstammung verwendet wird (&hnlich wie Proll).

192 Kaya 2001, 122.

143 voriger Absatz vgl. Kaya 2001, hier 122.



6. Schlussbetrachtung

Die Deutsch-Turken sind keine einheitliche Gruppe mehr, wie sie es zu Beginn ihrer
Migrationsgeschichte einmal waren. Aufgrund ihrer unterschiedlichen Interessen und
Einstellungen kann nicht mehr von einer einheitlichen Integration oder Desintegration der
tirkischen Migranten gesprochen werden. Einerseits ist teilweise vielleicht kein oder nur
wenig Wille zur Integration zu beobachten. Doch andererseits sind in Deutschland auch noch
keine optimalen Voraussetzungen fir eine — aus Sicht der turkischen Bevolkerung —
zufriedenstellende Integration geschaffen: Unterschiedliche Grundvoraussetzungen fir
deutsche und tirkische Kinder und Jugendliche bei Ausbildung und Beruf, Desinformation
seitens der deutschen Bevélkerung tber Migrationshintergriinde oder ein negativ gepragtes
Bild der turkischen Bevolkerung in deutschen Medien bilden nicht die besten
Startvoraussetzungen. Ein Grol3teil der Deutsch-Turken haben diese Steine auf dem Weg
zur Integration aber schon hinter sich gelassen und sehen Deutschland als ihre Heimat an —
ohne dabei jedoch die eigene tirkische Identitat aufgegeben zu haben. Sie engagieren sich
in Deutschland, bringen sich, ihre Kreativitdt und ihre Kultur mit ein und erfahren dadurch
positive Beachtung in deutschen Medien. Solch eine gelungene Integration liegt im Interesse

aller, denn davon profitiert nicht nur die tirkische, sondern auch die deutsche Bevélkerung.

Tarkische Jugendliche in Deutschland leben also in einer Subkultur der deutschen
Gesellschaft. Obwohl sie damit ein Teil dieser Gesellschaft sind, sind sie es doch nicht so
vollkommen wie es sein kdnnte, sie werden zwar integriert, sind aber immer noch zwischen
den Welten. In ihrem Medienkonsum sind deutsch-tirkische Kinder und Jugendliche
zweisprachig, konzentrieren sich dabei jedoch starker auf deutsche als auf tirkische Medien.
Beide Medienwelten bergen aber Konfliktpotenzial in sich fur die Kinder: Wéahrend die
tirkischen Medien sich immer weiter ihrem Sprachvermdgen entziehen, vertreten die
deutschen Medien ihre Interessen noch nicht ausreichend. Fast alle bisherigen engagierten
Versuche, neue Medienangebote einzufiihren, die den Interessen der Deutsch-Turken
gerecht werden, scheiterten am finanziellen Aufwand und an den komplizierten
Vertriebswegen. Genau wie die deutsche Bevolkerung haben die in der Zwischenzeit Uber 2
Millionen Menschen tiurkischer Abstammung in Deutschland ein Anrecht auf ein
differenziertes Medienangebot, das ihre Interessen vertritt — sowohl in ihrer Muttersprache,

als auch in deutscher Sprache.



In Zukunft wird es die Aufgabe der Gesetzgeber sein, die daflr notwendigen
Gesetzesgrundlagen, Subventionen und ahnliches zu schaffen. Es missen Angebote fir die
deutsche Bevolkerung geschaffen werden, in denen Aufklarung Uber solche ethnischen
Minderheiten in Deutschland stattfinden. Nur so kann einerseits ein positiveres Bild der
turkischstammigen Menschen in Deutschland entstehen und kdnnen andererseits eigene

Medien fur diese Kulturen ermgglicht werden.
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